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ABSTRACT

The goal of this research is to acknowledge the consumer 's response
sensitivity to brand equity of Kuku Bima Ener-G. The population of this research
is the individual consumers using energy drink “Kuku Bima Ener-G" for 3
months and have bought other brands of energy drink, minimal | sachet, and
male aged 20 years above and with middle-down earning degree. Sampling was
using non probability sampling technique with purposive sampling. In this
research, the survey method is done by using questionnaires to 120 respondents.

The questionnaires are spread in two terms, before seminar for about a
week, started July 1 2008 to July 7" 2008 at working hour in the afternoon
around 12.00 pm until 16.00 pm, and after seminar started at July 15" 2008 to
July 23" 2008 at the same hour. This spreading is done around housing and
commercial area at JI. Tomang Raya to Grogol Terminal (bus and public
transportation terminal) because there are enough house building projects, the
building of road to the airport, stores and boiled noodles cafes, which are easy 10
find groups of people buying something.

On the first to last day, respondents are brand tested by using some
sachets of energy drink priced Rp 1.000, - as samples, there were three kinds of
sachet energy drink such as: Kuku Bima Ener-G, Extra Joss, and Hemaviton
Jreng. After brand testing, each respondent is asked for his opinion on those three
kinds of energy drink by filling the questionnaires.

Method of analysis is t-paired and response sensitivity model, where
respondents are treated differently before and after consuming the energy drink
Kuku Bima Ener-G.

Research shows that response sensitivity is I, 86 that means that
respondents are sensitive {0 the change of stimulation and the response 10 energy
drink Kuku Bima Ener-G. The respondents have stimulation and high response 10
move from other brand such as Extra Joss and Hemaviton to energy drink Kuku

Bima Ener-G.



ABSTRAK

(respongzg;:ltlgrir; dl;" bin}ljuan untuk mengeltahui sensitivitas respon koFI?umF:q

p ekuitas merek Kuku Bima Ener-G. Populasi penelitian ini
adalah konsumen perseorangan yang menggunakan minuman berenergi "Kuku
Bmlla Eper—G” selama 3 bulan dan pernah membeli merek lain minimal 1 sachet,
laki-laki l?emsia 20 tahun ke atas dengan tingkat penghasilan menengah ke bawah.
Pengambilan sampel menggunakan teknik non probability sampling dengan
purposive sampling. Dalam penelitian ini metode survey dilakukan dengan
menggunakan kuesioner yang disebarkan secara langsung kepada 120 orang
responden.

Penyebaran kuesioner ini dilakukan dengan dua tahap yaitu sebelum
seminar selama seminggu, mulai tanggal 1 Juli hingga 7 Juhi 2008 pada jam kerja
siang hari sekitar pukul 12.00 sampai pukul 16.00 dan setelah seminar dari
tanggal 15 Juli 2008 hingga 23 Juli 2008 pada waktu yang sama. Penyebaran ini
dilakukan di sekitar daerah perumahan dan pertokoan di bilangan JI. Tomang
Raya hingga terminal grogol (terminal angkot dan bus kota) dengan ketentuan di
daerah tersebut cukup banyak terdapat proyek-proyek pembangunan rumah,
proyek pelebaran jalan tol arah ke bandara, warung-warung kelontong dan kedai-
kedai mie rebus, yang dengan mudah ditemui sekumpulan orang-orang yang
sedang membeli sesuatu.

Pada kesempatan hari pertama hingga terakhir, dimana responden yang
ditemui dilakukan brand test dengan menggunakan sampel minuman berenergi
kemasan sanchet dengan harga Rp 1.000, sebanyak 3 macam jenis minuman
berenergi kemasan sachet seperti : Kuku Bima Ener-G, Extra Joss, dan Hemaviton
Jreng. Setelah dilakukan brand test, kemudian masing-masing responden diminta
pendapatnya atas ketiga merek minuman berenergi kemasan sanchet tersebut
dengan mengisi kuesioner yang telah disediakan.

Metode analisis yang digunakan antara lain uji t test data sampel
berpasangan (uji t-paired) dan model sensitivitas respon, di sini responden
diperlakukan secara berbeda sebelum dan sesudah mengkonsumsi minuman
berenergi Kuku Bima Ener-G.

Hasil riset menunjukkan bahwa besarnya sensitivitas respon 1,86 yang
menunjukkan bahwa responden sensitif terhadap perubahan stimuli dan responnya
terhadap minuman berenergi Kuku Bima Ener-G. Artinya bahwa responden

memiliki stimuli dan respon yang tinggi untuk berpindah dari minuman berenergi

merek lain seperti Extra Joss dan Hemaviton ke minuman berenergi Kuku Bima

Ener-Q.
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