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ABSTRAK

Personal Branding adalah usaha individu untuk membangun, mengelola,
dan mempromosikan citra diri sebagai merek unik yang dikenal oleh orang lain. Ini
melibatkan pengembangan identitas konsisten, pesan yang jelas, dan nilai-nilai
yang ingin ditonjolkan, dengan pemahaman mendalam tentang diri sendiri,
keunikan, dan tujuan individu. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui tanda
terkait personal branding yang dibentuk oleh Puan Maharani dalam media sosial
Instagram, makna dari Puan Maharani dalam membentuk citra dirinya melalui
media sosial Instagram, dan mitos pada peran perempuan dari personal branding
Puan Maharani di Instagram.

Untuk mendukung penelitian ini, terdapat lima penelitian terdahulu dengan
topik pada bidang komunikasi yang relevan. Untuk teori-teori yang digunakan
seperti komunikasi, media baru, media sosial, instagram, personal branding, dan
semiotika.

Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan analisis semiotika Roland
Barthes pada akun Instagram @puanmaharaniri. Peneliti memilih Puan Maharani
sebagai objek penelitian karena ia menggunakan media sosial Instagram untuk
membentuk citra dirinya dalam personal branding. Penelitian ini memberikan
beberapa postingan berupa aktivitas pada akun (@puanmaharaniri dengan
periodisasi selama 7 bulan dari Januari hingga Juli 2023.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Puan Maharani mengemas citra
dirinya dengan sepositif mungkin dan unik dengan ciri khasnya agar strategi
personal branding yang digunakan untuk membangun citra positif di hadapan
publik diterima oleh masyarakat. Selain itu, penelitian ini juga mengungkapkan
makna konotatif dan mitos semiotika dari citra Puan Maharani sebagai wanita karir
dan politisi di Instagram. Penelitian ini memiliki manfaat akademis dan praktis
dalam memperkaya literatur akademis dan memberikan panduan yang lebih baik
bagi praktisi dan mahasiswa humas dalam memahami dan menerapkan personal
branding dalam bidang humas.

Kata Kunci : Semiotika, Personal Branding, Puan Maharani, Roland Barthes,
Instagram
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ABSTRACT

Personal branding is an individual's effort to build, manage, and promote
their self-image as a unique brand known to others. It involves the development of
a consistent identity, clear messages, and values to be emphasized, with a profound
understanding of oneself, uniqueness, and individual goals. This research aims to
explore the signs related to the personal branding formed by Puan Maharani on the
Instagram social media platform, the meaning of Puan Maharani in shaping her
image through Instagram, and the myths surrounding the role of women in Puan
Maharani's Instagram-based personal branding.

To support this research, five relevant previous studies in the field of
communication were examined. The theories used include communication, new
media, social media, Instagram, personal branding, and semiotics.

The research employed Roland Barthes' semiotic analysis on the Instagram
account @puanmaharaniri. Puan Maharani was chosen as the subject of the study
because she utilizes the Instagram social media platform to shape her image in
personal branding. The study analyzed various posts on the @puanmaharaniri
account over a period of 7 months from January to July 2023.

The results indicate that Puan Maharani packages her image as positively
and uniquely as possible, incorporating her distinctive traits. This strategic personal
branding approach is aimed at gaining public acceptance. Furthermore, the research
reveals the connotative meaning and semiotic myths associated with Puan
Maharani's image as a career woman and politician on Instagram. This study
contributes academically and practically by enriching academic literature and
providing better guidance for public relations practitioners and students in
understanding and implementing personal branding in the field of public relations.

Keywords : Semiotics, Personal Branding, Puan Maharani, Roland Barthes,

Instagram

viil

https://lib.mercubuana.ac.id



DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL. ...ttt st sneens i
HALAMAN PERNYATAAN KARYA SENDIRI .....ccoceiiiiiiniiiiienieceeeeee, il
HALAMAN PENGESAHAN ..ottt il
KATA PENGANTAR ..ottt v
HALAMAN PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI.......cccccvevveriennen. vi
ABSTRAK ...ttt vii
ABSTRACT ...ttt ettt ettt et nbe e saeens viii
DN O N 2 ) RS SR ix
DAFTAR GAMBAR .....oootieeteeee ettt enees Xi
DAFTAR TABEL.....ooiiiiiieeeeee ettt xii
BAB Lttt ettt 1
PENDAHULUAN ..ottt ettt ettt siee e e ssaeeaneas 1
1.1 Latar BelaKang ..........coceoviiiiiniiiiiiiicienteeeeeeseee et 1
1.2 Fokus Penelitian ..........cooueriiiiiiiiiiiiiiiieieceeeeeeeeee e 11
1.3 Tujuan Penelitian...........ccoooveeriiiiiiiiiieiiieeciee e e 11
1.4 Manfaat Penelitian...........ccoccoeiiiiiiiiiiiiiee e 12
141 AKAEMIS....eiiiiieiiiciiieiie ettt et 12
142 PraKtiS . .eeoiieiieeieeeeeee e 12
2N 2 28 L TR 13
TINJAUAN PUSTAKA ..ottt 13
2.1 Penelitian TerdahulU..........cccoooieriiiiiiiniiiieeeeeeee e 13
2.2 KaJian TEOTILIS ..eeuvreeiiieiieeiiieiie et eite et eite et tee s e et et e et e e saaeebeesaaeenseeees 26
2.2.1 KOMUNIKAST ..eeoutiiiiiiiieiiieeieee ettt 26
2.2.2 Media Baru (NEW MEdIQ) ..........ccueeeeerieiieieciieeee e 28
2.2.3 Media SOSIaL....cueiiiiiiiiiieie e 30
2.2.4 INSEAGIAIN ...ttt ettt ettt et e st e e st e e sabeeesabeeesabeesanee s 32
2.2.5 Personal Branding ...........cccveeeiieeiiieeiiie et 34
X

https://lib.mercubuana.ac.id



A I 134§ (0151 <= H 37

2.2.7 KONVETZENST e euvieeirieniieeiieetieeiteeieeeteeteeesteesseessseenseessseenseessseenseesssesnseensns 39
R O 1 - SRS 40
2.2.9 Impression Management ..........c.eeecuveeerieeeriieeeiieeeieeeeieeeeieeeeveeesseeesaneens 42
BAB TIL ..ottt st sttt 45
METODOLOGI PENELITTAN ......oootiiiiiiieiteeeestese et 45
3.1 Paradigma Penelitian ............ccoooieiiiiiiiniiiieeteee e 45
3.2 Pendekaan Penelitian..........c.coeiiiiiiiiiiiniiiiiieeceee e 46
3.3 Metode Penelitian.........cceeiueeieriieniiiieniieiceiecee s 46
3.4 UNIE ANALISIS 1ottt et 47
3.5 Teknik Pengumpulan Data ..........ccccoeviiiiiiiiiniiiieeeeee e 48
3.5.1 Data PIimeT....c.coiiiiiiieiieie et 49
3.5.2 Data SeKUNAET .......ooviiiiiiiiieieeieeeee s 49
3.6 Teknik Analisis Data........cccoocevieiiiiiiieiieeee e 50
BAB IV et 52
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN ....ccoooieieeeteeeeeee e 52
4.1 Gambaran Umum Objek Penelitian ...........ccccoevcivieniieeniiiieieecieeeee e 52
4.1.1 Profil Puan Maharani............ccoceeiiiiiiiiiiiiiiieieeceeeeeeee e 52
4.2 Hasil Penelitian.........c.coviiiiieiiiiiieie ettt 54
4.3 Pembahasan ........cc.coocuiiiiiiiiieiie e e 70
BAB Ve ettt sttt et nae e 79
KESIMPULAN DAN SARAN ...ttt 79
5.1 KeSTMPUIAN. .....eiiiiiiieiie et 79
5.2 SATAN ...t e 81
5.2.1 Saran AKademIs......cc.eeiiuiiiiiiiiieieeieee e 81
5.2.2 5aran PraKtiS......ooouiiiiiiiiieiieee e 81
DAFTAR PUSTAKA ...ttt st 82
LAMPIRAN ...ttt sttt ettt st st 86
X

https://lib.mercubuana.ac.id



DAFTAR GAMBAR

GaAMDAK L. Lottt ne e 4
GAMDAK 1. 2 .ottt re s e 5
GaAMDAN 1. 3.ttt a et reene e 5
GAMDAK L. 4 (oot et 6
GaAMDAK 1.5 .ottt 6
GAMDAE L. B .ottt re s e 7
GaAMDAE 2. L.ttt eaeeaeeneenaas 38
GaAMDAK 3. Lottt eneas 48
GaAMDAK 4. L .ottt sttt 52
GAMDAK 4. 2 ..ottt a e bt eaeeneenaas 54
GaAMDAN 4. 3 ..ottt a e b et eaeeneeneas 57
GAMDAK 4. 4 ..ottt 59
GaAMDAK 4.5 ..ottt 61
GaAMDAK 4. 6 ..ottt b et eae e eneas 63
GaAMDAE 4. 7 .ottt ettt b et eaeeneeneas 65
GaAMDAK 4. 8 ...ttt eneas 66
GaAMDAK 4.9 .ottt bttt eneas 69
xi

https://lib.mercubuana.ac.id



Tabel 2.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.

DAFTAR TABEL

1 Penelitian Terdaulu............cocooieiiiiieeeee e 18
1 Analisis Semiotika Barthes Gambar 1 ..........cccccooeveveninenenenenne. 55
2 Analisis Semiotika Barthes Gambar 2 ...........cccccocvevvevievieneceeene, 57
3 Analisis Semiotika Barthes Gambar 3 ...........cccccooveveveveneeeeeee, 59
4 Analisis Semiotika Barthes Gambar 4 ............ccocooeevininenenenns 61
5 Analisis Semiotika Barthes Gambar 5 ...........cccccooeveiininiiinene, 63
6 Analisis Semiotika Barthes Gambar 6 ...........cccccccevvevevieneceenenee, 65
7 Analisis Semiotika Barthes Gambar 7 ...........cccccocvevvevievieveceeene, 66
8 Analisis Semiotika Barthes Gambar 8 ...........cccccooeveiivinicinenen 69
9 Analisis Semiotika Barthes Makna Lama dan Baru...................... 72

Xii

https://lib.mercubuana.ac.id





