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ABSTRAK 

Nama : Salsabilla Putri Andrini 

NIM : 44220010124 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul  : Resepsi Publik Pada Isi Pesan Tentang Kesetaraan Gender 

Pada Akun Instagram @womensempowerment.id 

Pembimbing : Suryaning Hayati, SE, MM, M.Ikom. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis tanggapan khalayak terhadap 
konten tentang kesetaraan gender pada akun  instagram 
@womensempowerment.id. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah 
metode analisis resepsi dengan pendekatan kualitatif. Subjek penelitian dalam 
penelitian ini adalah pengikut akun instagam @womensempowerment.id, aktivis 
yang bergerak dalam bidang gender, dan masyarakat umum. 

Data yang digunakan untuk penelitian ini adalah tanggapan atau opini 
terhadap konten kesetaraan gender pada akun instagram 
@womensempowerment.id. Dalam analisis tanggapan, peneliti menggunakan 
pendekatan kualitatif untuk memahami dan menganalisis berbagai aspek yang 
muncul dari tanggapan para informan.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa sebagian besar informan 
memberikan tanggapan dalam posisi Dominant Hegemonic terhadap konten 
tentang kesetaraan gender pada akun  instagram @womensempowerment.id. 
Sebagian besar informan menilai konten yang disajikan instagram ini mampu 
membuat khalayak melirik pentingnya pandangan tentang kesetaraan hak tanpa 
melihat gender. Namun, terdapat pula informan yang menunjukkan keraguan. 

Penelitian ini memberikan kontribusi dalam pemahaman mengenai resepsi 
publik pada isi pesan tentang kesetaraan gender di media sosial instagram. Hasil 
penelitian ini dapat menjadi acuan bagi aktivis sosial dan kelompok komunitas 
yang bergerak di bidang kesetaraan gender, terutama bagi mereka yang ingin 
menggunakan media sosial, khususnya Instagram untuk menyebarkan pesan-
pesannya agar dapat lebih memenuhi harapan dan kebutuhan khalayak. 

Kata Kunci : Tanggapan informan, Konten kesetaraan gender, insgram 

@womensempowerment.id, Metode analisis resepsi.
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ABSTRACT 

Name   : Salsabilla Putri Andrini 

NIM   : 44220010124 

Study Program : Communication Science 

Title   : Public Reception on the Content of Messages about  

Gender Equality On Instagram Account 
@womensempowerment.id 

Counsellor  : Suryaning Hayati, SE, MM, M.Ikom. 

This study aims to analyze audience responses to content about gender 

equality on the @womensempowerment.id Instagram account. The method used in 

this research is the reception analysis method with a qualitative approach. The 

research subjects in this study are followers of the @womensempowerment.id 

Instagram account, activists engaged in the gender field, and the general public. 

The data used for this research are responses or opinions on gender 

equality content on the @womensempowerment.id Instagram account. In 

analyzing responses, researchers use a qualitative approach to understand and 

analyze the various aspects that arise from the responses of informants. 

The results showed that most informants responded in a Dominant 

Hegemonic position to the content about gender equality on the 

@womensempowerment.id Instagram account. Most informants considered that 

the content presented on Instagram was able to make the audience glance at the 

importance of views on equal rights regardless of gender. However, there are also 

informants who show doubts. 

This research contributes to the understanding of public reception of the 

content of messages about gender equality on Instagram. The results of this study 

can be a reference for social activists and community groups engaged in gender 

equality, especially for those who want to use social media, especially Instagram 

to spread their messages in order to better meet the expectations and needs of the 

audience. 

Keywords : Informant responses, Gender equality content, 

@womensempowerment.id insgram, Reception analysis method.
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