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KATA PENGANTAR

Dengan memanjatkan puji syukur kehadiran Tuha Yang Maha Esa atas segala
karunia serta rahmat-Nya sehingga dapat menyelesaikan penulisan laporan Tugas

Akhir yang berjudul “BRANDING CLOTHING VINIX”

Laporan Tugas Akhir ini berisi tentang kumpulan data informasi mengenai
perancangan Branding Clothing Vinix, Graphic Standard Manual sebagai media

utama yang telah penulis susun.

Dalam penyusunan Tugas Akhir ini banyak pihak yang telah membantu dan
mendukung secara langsung maupu tidak, untuk itu penulis dalam kesempatan ini

memberikan terima kasih kepada:

Diean Arjuna D, S.Ds, M.Sn selaku dosen pembimbing.

Lukman Arief, S.Ds, M.Sn selaku Ketua Program Studi Desain Komunikasi Visual

1.

2

3. Edy Muladi, Ir., M.Si selaku Dekan Fakultas Desain dan Seni.

4. Kedua orang tua yang memberikan dukungan secara moril dan materil.
5

Rekan sesame mahasiswa Jurusan Desain Komunikasi Visual.

Penulis menyadari bahwa Tugas Akhir ini belum sempurna, baik dari segi materi
maupun penyajiannya. Untuk itu saran dan kritik yang membangun sangat
diharapkan dalam penyempurnaan Tugas Akhir ini. Penulis juga berharap, semoga
Tugas Akhir ini dapat memberikan hal yang bermanfaat dan menambah wawasan

bagi pembaca dan bagi penulis juga.

Jakarta, 16 Juni 2017

Penulis
Muhammad lzzatul. |
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