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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN VIDEO PROMOSI MALIC COFFEE 

 

Muhammad Fikri Febriansyah  

Fakultas Desain dan Seni Kreatif,Universitas Mercubuana 

Jakarta 

Perkembangan Industri kopi pada saat ini sangat pesat sehingga sudah banyak sekali 
Roastery  - roastery yang ada di Indonesia, khususnya Tangerang yang menjual beans 
hasil roastingannya kepada Masyarakat luas.  di promosi merupakan hal penting yang 
harus dilakukan untuk memperkenalkan usaha agar dapat dikenali oleh masyarakat. 
Dengan adanya video promosi membuat para pengusaha  dapat dengan mudah 
memasarkan produk yang mereka jual. Malic Coffee merupakan salah satu usaha yang 
bergerak dibidang FnB khususnya di Industri Kopi. Selain sebuah produk yang baik 
perlu juga dilakukan promosi dengan sesuatu yang menarik agar nantinya dapat 
meningkatkan penjualan pada sebuah produk. Apa lagi di era saat ini Masyarakat 
dengan mudahnya mendapatkan informasi hanya dengan gadget yang ada di 
genggaman tangan. Yang Dimana sebuah video dapat mudah di lihat dimanapun dan 
kapanpun. Nantinya dapat meningkatkan minat beli dari Masyarakat dan membuat 
ratio penjulan produknya juga ikut meningkat. Maka dari itu penggunaan video 
promosi yang di balut dengan ide yang menarik di harapkan dapat meningkatkan minat 
Masyarakat terhadap produknya apalagi dengan video dapat dijangkau oleh 
Masyarakat luas dan juga dengan video Masyarakat akan mudah untuk memahaminya. 

 

 

Kata Kunci : Video Promosi , Konsep Video 
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ABSTRACT 

 

MALIC COFFEE PROMOTIONAL VIDEO DESIGN 

 

Muhammad Fikri Febriansyah 

Faculty of Design and Creative Arts, Mercubuana University 

Jakarta 

The development of the coffee industry is currently very rapid so that there are many 
roasteries in Indonesia, especially Tangerang, which sell their roasted beans to the 
wider public. Promotion is an important thing that must be done to introduce the 
business so that it can be recognized by the public. With promotional videos, 
entrepreneurs can easily market the products they sell. Malic Coffee is a business 
operating in the FnB sector, especially in the Coffee Industry. 

Apart from a good product, it is also necessary to promote it with something interesting 
so that later it can increase sales of a product. What's more, in the current era, people 
can easily get information just with the gadget in their hand. Where a video can be 
easily viewed anywhere and anytime. In the future, it can increase buying interest from 
the public and make the product sales ratio also increase. 

Therefore, the use of promotional videos wrapped with interesting ideas is expected to 
increase public interest in the product, especially with videos that can be reached by 
the wider public and also with videos the public will find it easy to understand. 

Keywords: Promotional Video, Video Concept 
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