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ABSTRAKSI

Dalam menghadapi situasi yang semakin sulit dan persaingan yang begitu
kuat serta konsumen yang semakin selektif dalam memilih produk rokok, maka
kualitas produk sudah tidak dapat ditawar tawar—tawar lagi. Namun demikian usaha
peningkatan kualitas yang dilakukan tanpa dibarengi dengan usaha distribusi,
promosi maka informasi tentang produk tersebut akan tidak sampai ke konsumen.

Sampai saat ini usaha-usaha promosi rokok semakin sulit karena dibatasi
oleh Pemerintah dan LSM, namun. demikian perusahaan tidak kalah gesitnya untuk
melakukan promosi melalui bauran—bauran promosi seperti periklanan, advertensi,
media electronic, tatap muka ,memberikan garansi produk, pameran, serta sponsor
ship. Untuk mengetahui apakah ada pengaruh usaha promosi terhadap peningkatan
penjualan rokok Jarum, maka penulis melakukan penelitian di rayon Serang yang
meliputi Pandeglang, Rangkasbitung, Cilegon, dan Serang.

Metode vyang dilakukan Wawancara, Kepustakaan, Laporan-laporan
mingguan perusahaan. Hasil penelitian menunjukan bahwa hubungan korelasi antara
promosi dengan hasil penjualan positif walaupun masih rendah atau tidak terlalu
kuat. Ini dibuktikan dengan uji korelasi Pearson Product Moment dan Analisa

Regresi .

Dari hasil analisis dengan manual maupun komputer maka didapat . 1 =
0,4249, Uji persamaan lincar promosi (x) didapat Y = 2774,081976 + 30,69048 X
dengan nilai r hitung = 0,424873581 > r tabel = 0,423.

Saran yang perlu diberikan adalah mengingat promosi di Rayon Serang

an kontribusi sebesar 18%, maka perlu dilakukan penelitian lebih

hanya memberik
wilayah

lanjut tentang faktor—faktor peningkatkan penjualan produk rokok di

Serang.
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