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ABSTRACT

Sardine production Kokin, in terms of marketing it, especially in the early stages af
introduction to the consumers, purchasers and consumers’ awareness of brands iy xtill
smiall or low, can be said fo be very reduced. Likewise with his campaign for Kokin
products is still low, even the munagement of PT. Koki Indocan especially in
marketing rarely do promotional products sardines Kokin, both

through media and print media glass or television.

Furthermore, the authors raise the issue or the red thread of concern for both the buyer
and the decline of customer to brand Sardine Kokin and falling or fewer firms doing
product promotions Sardine Kokin, how to brand and prometion Kokin be known,
remembered by customers subsequen! purchaser or consumer may be interested to huy
even the consumer can buy a back or re-purchase.

Basic tv the above (Brand, Promotion, and Consumer Interest in Buying Back) Kokin
products researched by the guthor. so it can analyze and generate  reverucs or
earnings for the compuny and achieve profitability for the company.

Recommendations or suggestions from the authors of the corporate management.
PT.Koki Indocan, namely the managemeni should be able o make changes 10 your
brand and promotional issues in order 1o decrease the frequency and activity improved
or added in order to achieve the iarget market is a big revenue or sales, 50
managemenit decisions can be achieved is the presence of excess income or profits
there.

The conclusion from the consideration of this analysis that the level of inferest in buying
back the consumer 1o make purchases Sardine influenced by the branding and

promofion.



ABSTRAK

Produksi Sarden Kokin, dalam hal memasarkannya khususnya dalam tahap awal yaitu
pengenalan kepada konsumen, pembeli serta kepedulian konsumen terhadap Merek
masth kecil atau rendah, bisa dikatakan sangat menurun. Begitu juga dengan
promosinya untuk produk Kokin masih rendah, bahkan pihak manajemen PT. Koki
Indocan khususnya pada marketingnya jarang sekali melakukan promosi produk sarden
Kokin, baik melalui media cetak maupun media kaca atau televisi

Selanjutnya penvlis mengangkat masalsh atau benang merah tersebut yaitu furunnyz
kepedulian pembeli maupun pelanggan terhadap merek Sarden Kokin dan turunnya atau
kurang perusahaan melakukan protosi produk Sarden Kokin, bagaimana supaya merek
dan promesi Kokin bisa dikenal, diingat oleh pembeli atau pelanggan yang selanjuinya
konsumen bisa tertarik mau membeli, bahkan konsumen bisa membeli ulang atau
kembali membeli.

Dasar hal tersebut diataslah (Merek, Promosi dan Minat Beli Kembali Konsumen)
produk Kokin yang diteliti oleh penulis, sehingga dapat dianalisa dan menghasilkan
pendapatan atau omzet bagi perusahaan serta mencapai keuntungan bagi perusahaan.

Rekomendasi atau saran dari penulis tethadap manajemen perusahaan PT. Koki
Indocan, yaitu pihak manajemen sebaiknya bisa melakukan perubahan pada masalah
merek dan promosi yang menurun agar frekuensinya dan aktivitasnya ditingkatkan atau
ditambah, agar target market dapat tercapai yaitu pendapatan atau penjualan yang besar,
sehingga pengambilan keputusan manajemen dapat tetcapai yaitu terdapatnya kelebihan
pendapatan atau ada keuntungannya

Kesimpulannya dari pertimbangan analisa tersebut bahwa tingkat minat beli kembali
konsumen untuk melakukan pembelian Sarden dipengaruhi oleh merek dan promosi.
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