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KATA PENGANTAR 

Alhamdulillah Rabbil’alamin, hanya bagi-Nya segala puji diawal dan diakhir 

segalanya ALLAH SWT, yang telah melimpahkan ahmat dan ridho-Nya, serta 

hidaya-Nya kepada seluruh umat manusia di bumi ini. 

Penulis bersyukur dapat menyelesaikan Proposal dengan judul “Corporate 
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penulis dan memberi semangat untuk segera sidang, adik-adikku tersayang di 
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bersifat membangun sehingga dapat memberikan manfaat yang berartibagi para 

pembaca semuanya. 

Demikian, akhir kata atas segala bantuan, dorongan, bimbingan, dan doa yang 

telah diberikan kepada penulis dari semua pihak, penulis mengucapkan terima kasih 

dan semoga ALLAH SWT senantiasa memberikan balasan yang setimpal. Amin. 
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Dewinta Rizka Akbarani 
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