
xv 
 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

JAKARTA 

 

Dwi Esti Wahyuni 
44213010013 
Personal Branding Laurentius Rando Dalam Membentuk Citra Diri Melalui 
Media Sosial Youtube 
Jumlah Halaman: x + halaman + lampiran 
Bibliobrafi: 28 buku, 7 Jurnal, dan 5 Internet 
 

ABSTRAK 
 Perilaku buruk dapat membentuk citra diri kita menjadi negatif dimata 
orang lain yang berpotensi menghambat karir seseorang dalam bentuk profesi 
apapun. Untuk itu, diperlukan personal branding agar membentuk citra diri dalam 
memberikan kesan positif dan menarik perhatian bagi orang lain. Dengan 
demikian seseorang tersebut memiliki nilai tambah dibanding pesaingnya. Hal ini 
berkaitan dengan pandangan dan pemahaman orang lain mengenai dirinya. 
Penelitian ini menganalisis Laurentius Rando dalam membangun personal 
branding pada diri dan komunitasnya yang bertujuan untuk dapat dikenali oleh 
masyarakat luas dari berbagai macam komponen branding yang menjadi pembeda 
dari Youtuber lain di Indonesia. Penelitian kualitatif ini mengunakan metode studi 
kasus dan dalam memperoleh data, peneliti melakukan teknik wawancara dengan 
narasumber dan informan. Selain itu juga didukung dari data yang ada di media 
sosial. Berdasarkan penelitian ini, diperoleh hasil sebagai berikut: (1) Proses 
personal branding Laurentius Rando menjalani tahap awal dan lanjutan. Tahap 
awal dari tahun 2010-2013. Kemudian tahap lanjutan dimulai dari tahun 2014-
sekarang. (2) Menjelaskan komponen yang membentuk personal brand 
Laurentius Rando, yakni nilai, keterampilan, perilaku, penampilan, keunikan, 
otentik, prestasi, kekuatan dan tujuan. Menganalisa komponen personal brand 
membantu seseorang untuk menunjang keberhasilan karirnya, karena seseorang 
yang memiliki ciri khas akan dikenal publik secara luas, (3) Menganalisa 
hambatan dan mengatasinya. Dengan mengetahui hambatan yang ada, Rando 
akan memahami kekurangannya, dan memperbaiki komponen personal brand 
yang negatif, maka diharapkan adanya perbaikan, pembaharuan dan peningkatan 
nilai Rando dimata publik, (4) Respon citra diri Laurentius Rando di media sosial 
Youtube atas upaya-upaya membangun personal branding selama ini. 
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