ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kepemilikan manajerial,
profitabilitas, leverage dan sales growth terhadap pengungkapan corporate social
responsibility pada perusahaan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia. Populasi
dari penelitian ini adalah perushaan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun
2013-2015. Alasan menggunakan semua perusahaan yang terdaftar di Bursa Efek
Indonesia karena masih sedikitnya perusahaan yang mengungkapkan laporan
keberlanjutan (sustainability report) dalam operasionalnya. Berdasarkan metode
purposive sampling didapatkan sampel sebanyak 14 perusahaan dengan sumber
data laporan tahunan dan laporan keberlanjutan perusahaan. Penelitian ini
menggunakan desain hubungan kausal. Analisis data menggunakan content
analysis, diolah dengan uji asumsi klasik, dan kemudian pengujian hipotesis
menggunakan regresi linear berganda dengan menggunakan program SPSS 21.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara simultan semua variabel
independen (kepemilikan manajerial, profitabilitas, leverage dan sales growth)
berpengaruh signifikan terhadap variabel independen (Pengungkapan corporate
social responsibility). Sedangkan secara parsial, hasil menunjukkan bahwa
variabel kepemilikan manajerial dan leverage berpengaruh siginifikan terhadap
pengungkapan corporate social responsibility. Sedangkan variabel profitabilitas
dan sales growth tidak berpengaruh signifikan terhadap pengungkapan corporate
social responsibility.
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ABSTRACT

This study aims to test empirically the effect of the managerial ownership,
profitability, leverage and sales growth on the disclosure of corporate social
responsibility on companies listed on the Indonesia Stock Exchange. Population
of this reseaech are companies listed on the Indonesia Stock Exchange in 2013-
2015. The reason to use all the companies listed on the Indonesia Stock Exchange
because the company is still at least reveals a sustainability report in operation.
Based on purposive sampling method in getting a sample of 14 companies with
annual report data sources and corporate sustainability report. The design of this
study causal relationship. Data analysis, tested with classical assumption test and
then test the hypothesis using multiple linear regression using SPSS 21.

The results of this study indicate that simultaneously all independent
variables (managerial ownership, profitability, leverage and sales growth) have
significant effect on the dependent variable (corporate social responsibility
disclosure). The while in partial, The results showed that the variable managerial
ownership and leverage has significant effect on the disclosure of corporate
social responsibility. While variable profitability, and sales growth has no
significant effect on the disclosure of corporate social responsibility
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