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KATA PENGANTAR 

 

 Bismillahirrahmanirrahim. Alhamdulillahi Rabbil ‘Alamin, puji syukur saya tujukan 

kepada Allah SWT, atas segala rahmat dan hidayah-Nya, sehingga sampai detik ini saya masih 

diberikan kesehatan untuk dapat menyelesaikan Skripsi Aplikatif yang berjudul “Corporate 

Identity Farida Butik Jakarta Barat” . 

 Penyusunan skripsi aplikatif ini dilakukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh 

gelar Sarjana Ilmu Komunikasi. Dan penulis menyadari masih banyak kekurangan dalam 

penyusunan skripsi aplikatif ini. 

Pada kesempatan ini penulis juga menyampaikan banyak terima kasih kepada berbagai 

pihak yang telah membantu penulis dan memberikan dukungan , pendidikan, bimbingan, 

semangat serta doa yang memicu penulis untuk semangat menyelesaikan skripsi aplikatif ini 

dari awal sampai akhir, terutama kepada : 

1. Ety Sujanti, M.Ikom selaku dosen pembimbing I yang telah berkenan untuk 

meluangkan waktu dan terima kasih atas semua saran, masukan, dan bimbingan dari 

ibu terutama secara teknis dalam proses corporate identity farida butik jakarta barat 

ini sehingga penulis mampu untuk dapat menyelesaikan skripsi aplikatif ini.. 

2. Agus Nursidhi, SPd, MDs. selaku pembimbing II terima kasih atas segala 

bimbingan, saran serta masukannya kepada penulis terutama tentang  teknis dalam 

proses corporate identity farida butik jakarta barat ini sehingga penulis dapat 

menyusun dan menyelesaikan skripsi aplikatif ini. 

3. Dr. Agustina Zubair, M.Si, selaku Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas 

Mercu Buana yang menjadi tempat bagi penulis dalam menuntut ilmu selama masa 

perkuliahan. 
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4. Drs. A.Rachman, M.Si beserta Dr. Ahmad Mulyana, M.Si,  selaku Wakil Dekan 

Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana. 

5. Drs. Dadan Iskandar, M.Si selaku ketua jurusan Visual and Art Communication 

yang telah berkenan untuk memberikan nasehat dan ilmu yang bermanfaat bagi 

penulis. 

6. Seluruh dosen pengajar Visual and Art Communication dari semester satu sampai 

akhir yang telah memberikan ilmu yang sangat berharga bagi penulis. 

7. Ida Farida selaku pemilik Farida Butik yang telah memberikan informasi lengkap 

mengenai Usaha Butik miliknya. 

8. Kedua Orang Tua, serta kakak, adik, dan keluarga besar yang telah memberikan 

semangat, dukungan, baik dalam bentuk moril maupun material terhadap penulis. 

9. Seluruh staff  TU Fikom Universitas Mercu Buana, terutama Bapak Hartoyo dan 

Ibu Lila yang turut membantu dalam surat-surat keperluan penulis hingga akhir 

masa studi. 

10. Sahabat tercinta Lia Nur Aulia, Astuti, dan Indah Nurwasilah yang telah 

memberikan semangat, selalu support, memberikan masukan serta dukungan dalam 

menyelesaikan skripsi aplikatif ini. 

11. Seseorang yang special di hati penulis yaitu Muhammad Noval yang selalu 

memberi semangat, dukungan, serta inspirasi dalam menyelesaikan skripsi aplikatif 

ini. 
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13. Semua pihak yang ikut andil dalam pembuatan skripsi namun tidak dapat 

disebutkan satu persatu. 

Di dalam penyusunan skripsi aplikatif ini, penulis menyadari masih banyak terdapat 

kekurangan, untuk itu segala kritik dan saran yang bersifat membangun sangat penulis 

harapkan demi kesempurnaan skripsi aplikatif ini.  

Demikian kata pengantar penulis, dengan harapan skripsi aplikatif ini berguna untuk 

semua orang yang membutuhkannya. Akhir kata, penulis mengucapkan terima kasih kepada 

semua pihak yang telah memberikan bantuannya. 
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                Mega Rizkiah 
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