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ABSTRAK 

Nama   : Rosa Nur Syamsiah 

NIM   : 44220010249 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi  

Judul Laporan Skripsi : Opini Publik Mengenai Pembahasan Pakaian Sebagai    

Penyebab Pelecehan Seksual (Analisis Isi Kuantitatif Kolom Komentar Video 

Akun Media Sosial Instagram @rabbaniprofesorkerudung pada 25 Desember 2022) 

Pembimbing  : Dr. Nurhayani Saragih, M.Si 

 

 Tingginya pengguna media sosial Instagram di Indonesia membuat hampir 

seluruh perusahaan di Indonesia memiliki akun instagram sebagai tempat untuk 

mempromosikan produk dan layanan yang mereka miliki. Salah satu perusahaan 

yang menggunakan media sosial instagram yaitu Rabbani. Dalam salah satu 

unggahannya di akun @rabbaniprofesorkerudung pada 25 Desember 2022, 

Rabbani mengunggah sebuah konten video mengenai korelasi pakaian dengan 

pelecehan seksual di akun media sosial Instagramnya. Hal ini menimbulkan pro dan 

kontra di masyarakat khususnya para pengguna media sosial Intagram.  

 Tujuan dalam penelitian ini yaitu menganalisis opini publik yang terdapat 

dalam kolom komentar unggahan tersebut. Penelitian  menggunakan konsep opini 

publik yang dikategorisasikan opini positif, opini netral, dan opini negatif. Metode 

penelitian yang digunakan yaitu analisis isi kuantitatif dengan paradigma 

positivisme. Teknik penarikan sampel menggunakan metode random sampling 

hasil dari populasi yang sudah dihitung berdasarkan Rumus Yamane sebanyak 366. 

Kemudian diuji validitas dan reliabilitas menggunakan antara coder dengan rumus 

Hostly. 

 Hasil penelitian menunjukan bahwa opini publik dalam unggahan akun 

@rabbaniprofesorkerudung pada 25 Desember 2022 didominasi opini publik 

negatif sebesar 56,01% dengan isi opini negatifnya sindiran dan kritikan menolak 

atau tidak setuju dengan konten pakaian sebagai penyebab pelecehan seksual, opini 

publik netral sebesar 33,06% dengan isi opini tidak memihak kepada siapun, dan 

opini publik positif sebesar 10,93% opini tersebut adalah mendukung dan setuju 

dengan konten tersebut. Sub dimensi pada gaya bahasa yang paling banyak muncul 

adalah sarkasme 100 komentar, innuendo 98 komentar, sinisme 87 komentar, ironi 

46 komentar, dan satire 35 komentar.  

 

Kata kunci: Opini Publik, Gaya Bahasa, Instagram.  
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Counsellor  : Dr. Nurhayani Saragih, M.Si 

 

 

 The high number of Instagram social media users in Indonesia makes 

almost all companies in Indonesia have Instagram accounts as a place to promote 

their products and services. One company that uses Instagram social media is 

Rabbani. In one of her posts on her @rabbaniprofesorkerudung account on 

December 25, 2022, Rabbani posted a video content regarding the correlation of 

clothing with sexual harassment on her Instagram social media account. This raises 

pros and cons in the community, especially Instagram social media users. 

 The purpose of this study is to analyze public opinion contained in the 

comment column of the post. The research uses the concept of public opinion which 

is categorized as positive opinion, neutral opinion, and negative opinion. The 

research method used is quantitative content analysis with the positivism paradigm. 

The sampling technique uses a random sampling method of results from the 

population that has been calculated based on the Yamane Formula as many as 366. 

Then tested validity and reliability using between coders with Hostly formulas 

 The results showed that public opinion in @rabbaniprofesorkerudung 

account uploads on December 25, 2022 was dominated by negative public opinion 

by 56.01% with negative opinion content, satire and criticism, rejecting or 

disagreeing with clothing content as a cause of sexual harassment, neutral public 

opinion by 33.06% with opinion content not favoring Siapun, and positive public 

opinion by 10.93%, the opinion was supporting and agreeing with the content. The 

sub-dimensions of stylistic that appear the most are sarcasm 100 comments, 

inuenndo 98 comments, cynicism 87 comments, irony 46 comments, and satire 35 

comments. 

 

 

Keywords: Public Opinion, Lengauge Style, Instagram.  
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