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ABSTRACT 

 

 The purpose of this study is to determine the effect of brand image and 

price on purchasing decisions (case studies on Lexus cars in PT Toyota Astra 

Motor). The object of this research is the buyers and users of Lexus cars in 

Gallery - Menteng. This research was conducted on 100 respondents, using 

quantitative method. Therefore, the data analysis used is Stastical Package for 

Social Science (SPSS) V20. The results of this study indicate that partially, brand 

image variables have a positive and significant impact on purchasing decisions. 

This is evidenced by the significance value of brand image variables less than 

0.05, but for the price variable there is no positive and significant effect on 

purchasing decisions 
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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh citra merek 

dan harga terhadap keputusan pembelian (Studi kasus pada mobil Lexus di PT 

Toyota Astra Motor) . Objek pada penelitian ini adalah para pembeli dan 

pengguna mobil Lexus di Gallery - Menteng. Penelitian ini dilakukan terhadap 

100 responden, dengan menggunakan metode kuantitatif. Karena itu analisis data 

yang digunakan adalah Stastical Package for Social Science (SPSS) V20. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial, variabel citra merek 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini 

dibuktikan dengan nilai signifikansi variabel citra merek kurang dari 0,05, namun 

untuk variabel harga tidak ada pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. 

 

Kata Kunci : Citra Merek,  Harga, Keputusan Pembelian 
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