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KATA PENGANTAR 

Puji syukur kepada Allah SWT penulis panjatkan, atas segala karunia dan 

ridho-Nya, sehingga tesis dengan judul “Analisis Komunitas Virtual IbuSibuk  

Sebagai Upaya Pemberdayaan Perempuan” dapat diselesaikan. Tesis ini disusun 

untuk memenuhi salah satu persyaratan memperoleh gelar magister ilmu 

komunikasi di Universitas Mercu Buana Jakarta. 

Penelitian ini bermula dari fakta bahwa setelah menikah, perempuan 

menginginkan kesibukan atau pekerjaan yang fleksibel. Di mana, perempuan ingin 

bekerja dan mengaktualisasi diri, tetapi juga ingin tetap melihat tumbuh kembang 

anak-anaknya. Pandemi covid-19 pada tahun 2020 menjadi katalisator dari 

munculnya pekerjaan-pekerjaan yang dapat dilakukan secara fleksibel di rumah. 

Perkembangan teknologi yang semakin mumpuni juga menjadikan keinginan ini 

menjadi suatu kenyataan. Pertanyaan selanjutnya adalah bagaimana caranya? 

Bagaimana seorang perempuan bersahabat dengan teknologi yang akhirnya 

memberdayakan perekonomian mereka?  

Berangkat dari hal ini, penulis melihat bahwa perlu adanya kajian mendalam 

mengenai interaksi yang terjalin dalam dunia maya, terutama pada sebuah 

komunitas virtual yang ada di media sosial. Peneliti berharap hasil dari penelitian 

ini dapat memberikan sumbangsih keilmuan khususnya pada komunikasi 

pembangunan, terutama berkaitan dengan pemberdayaan digital. Penelitian ini juga 

diharapkan menjadi sumbangsih pengembangan pada teori CMC (Computer 

Mediated Communication) sebagai payung teori komunikasi yang di mediasi oleh 

lib.mercubuana.ac.id 
Menteng



ii 

 
 

komputer. Penelitian ini menggunakan metode netnografi, sehingga peneliti 

berharap hasil dari penelitian ini dapat memperkaya analisis pendekatan kualitatif 

dengan metode netnografi dan menjadi bahan referensi bagi penelitian selanjutnya 

di bidang yang sejenis, khususnya dalam perspektif ilmu komunikasi. 

Penulis menyadari bahwa tesis ini dapat diselesaikan berkat dukungan dan 

bantuan berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis menyampaikan terima kasih 

kepada semua pihak yang secara langsung maupun tidak langsung memberikan 

kontribusi dalam menyelesaikan karya ilmiah ini. Secara khusus, pada kesempatan 

ini Penulis menyampaikan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:  

1. Rizki Briandana, S.Sos, M.Comm., Ph.D sebagai dosen pembimbing yang 

telah mengarahkan penulis selama penyusunan tesis ini dari awal hingga 

akhir. 

2. Keluarga tercinta, Rifky Wahyu Ramadhan, dan Erlangga Zafran Hakim, 

yang dari merekalah banyak waktu keluarga diambil selama penulis 

menyelesaikan studi. Terima kasih atas segala cinta yang diberikan. 

3. Ayahanda Bambang Wiratmo, dan Ibunda Ratna Sari, Dwita Indah Sari dan 

Rizki Gencar Prakarsa, adik-adikku, terima kasih karena selalu memberikan 

dukungan selama menyelesaikan studi. 

4. Rasa terima kasih ini tidak lupa disampaikan untuk rekan-rekan mahasiswa 

Magister Ilmu Komunikasi yang telah memberikan dukungan dan bantuan 

selama penyelesaian tesis ini. 
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5. Tidak lupa, rasa terima kasih kepada keluarga besar Komunitas IbuSibuk 

yang telah memberikan kesempatan, dukungan, dan bantuannya selama 

penyelesaian tesis ini. 

6. Semua pihak yang tidak dapat dituliskan satu persatu, yang selalu 

mendukung dalam proses penyelesaian tesis. 

Rangkasbitung, 16 Februari 2024 

 

Deanisa Rahmani 

55221120047 
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