ABSTRAK

Penelitian ini untuk mengetahui pengaruh budaya dan kelompok referensi
terhadap sikap konsumen pro lingkungan. Objek penelitian ini adalah Mahasiswa/l
di wilayah Jakarta Barat. Sampel yang digunakan sebanyak 136 responden. Tehnik
pengambilan sampel menggunakan Convenience sampling. Dengan menggunakan
pendekatan deskriptif kuantitatif. Karena itu, analisis data yang digunakan adalah
Microsoft Excel 2010 dan LISREL 8.8. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa
budaya berpengaruh signifikan terhadap sikap konsumen. Kemudian kelompok
referensi berpengaruh signifikan terhadap sikap konsumen.
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ABSTRAK

This research aims to know the influence of culture and reference group to
attitude consumers for the environment. This research object are the collegian in
west Jakarta. Samples are used to be respondent as many as 136. The sampling
technique used convenience sampling. By using descriptive quantitative approach.
Therefore the data analysis used are Microsoft Excel 2010 and LISREL 8.8. These
results show that culture and reference group significantly influence to attitude
consumers for the environment
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