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ABSTRAK 

Nama : Andhika Wildan Prasetyo 

NIM   : 42319010070 

Program Studi : Desain Komunikasi Visual 

Judul Laporan Tugas Akhir    : Video Motion Kampanye Sterilisasi Untuk   
Mengatasi Overpopulasi Kucing Di Jakarta 

Pembimbing : Rizal Bay Khaqi S.Ds, M.Sn 

Kesehatan dan kebersihan merupakan hal terpenting bagi makhluk hidup 
untuk dapat menjalani hidup dengan baik. Overpopulasi kucing liar membawa 
dapat membawa dampak buruk bagi kesehatan dan juga kebersihan lingkungan 
yang dalam hal ini dapat dirasakan bagi manusia dan bagi kucing liar itu sendiri. 
Overpopulasi kucing liar terjadi karena tidak adanya pengontrolan langsung dari 
manusia terhadap kucing liar dalam berkembang biak, dimana kucing liar 
merupakan salah satu hewan yang timbul rasa birahinya saat undara disekitarnya 
hangat dan indonesia sebagai negara tropis sangat memungkinkan kucing untuk 
terus berkembang biak. Sterilisasi menjadi penting dan salah satu cara manusiawi 
untuk dilakukan sebagai upaya dalam pengontrolan populasi kucing liar. Dengan 
hal tersebut sangat dibutuhkan suatu media kampanye yang memberikan informasi 
edukasi kepada masyarakat umum dan pecinta kucing mengenai dampak buruk 
yang ditimbulkan dari overpopulasi kucing liar dan juga pentingnya melakukan 
sterilisasi kucing liar agar tidak ada lagi kasus pembuangan kucing liar ke wilayah 
lain untuk mengontrol populasi yang dimana cara tersebut hanya akan membuat 
masalah baru di lingkungan lain. Sebelum dilakukan untuk membuat media 
kampanye  yang tepat mengenai hal tersebut, sangat penting mencari tahu mengenai 
kucing, sterilisasi kucing, serta dapak buruk apa saja dari overpopulasi kucing liar, 
Kerja sama kepada organisasi  kepada organisasi pecinta kucing sangat diperlukan 
untuk dijadikan partner perancangan karya, supaya informasi yang dihadirkan tepat 
dan dilakukan pencarian refrensi visual agar karya perancangan menjadi baik secara 
visual. Dalam hal ini penulis memilih media video motion graphic sebagai media 
utama untuk meningkatkan kepedulian mengenai dampak buruk overpopulasi 
kucing liar dan pentingnya melakukan sterilisasi kucing liar supaya populasi kucing 
liar terkontrol populasinya. 

Kata: Kunci: Overpopulasi kucing liar, Sterilisasi, Motion Graphic 
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ABSTRACT 

Name   : Andhika Wildan Prasetyo 

NIM   : 42319010070 

Study Program  : Desain Komunikasi Visual 

Title Final Project       : Video Motion Kampanye Sterilisasi Untuk    
Mengatasi Overpopulasi Kucing Di Jakarta 

Advisor : Rizal Bay Khaqi S.Ds, M.Sn 

Health and cleanliness are the most important things for living creatures to 
be able to live a good life. Overpopulation of wild cats can have a negative impact 
on health and environmental cleanliness, which in this case can be felt by humans 
and the wild cats themselves. The overpopulation of wild cats occurs because there 
is no direct human control over wild cats in breeding, where wild cats are one of 
the animals that feel lust when the surrounding air is warm and Indonesia as a 
tropical country makes it possible for cats to continue to breed. Sterilization is 
important and one of the humane ways to control the stray cat population. With this, 
there is a great need for a media campaign that provides educational information to 
the general public and cat lovers regarding the negative impacts caused by the 
overpopulation of stray cats and also the importance of sterilizing stray cats so that 
there are no more cases of dumping stray cats to other areas to control the existing 
population. this method will only create new problems in other environments. 
Before creating the right media campaign regarding this matter, it is very important 
to find out about cats, cat sterilization, and any bad impacts from the overpopulation 
of stray cats. Collaboration with cat lovers' organizations is very necessary to 
become partners in designing works, so that information presented correctly and a 
visual reference search is carried out so that the design work is visually good. In 
this case, the author chose video motion graphic media as the main media to raise 
awareness about the negative impacts of stray cat overpopulation and the 
importance of sterilizing stray cats so that the wild cat population is controlled. 

Keywords: Feral cat overpopulation, Sterilization, Motion Graphic 
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