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ABSTRAK 

Personal branding ialah kegiatan untuk membangun persepsi publik 
terhadap diri seseorang berdasarkan kepribadian, kemampuan, atau nilai-nilai, dan 
lain-lain yang dimiliki orang tersebut. Personal branding dibutuhkan oleh seorang 
konten kreator karena dalam proses personal branding membawa kompetensi dan 
keunikan yang terdapat dalam diri seseorang dan dijadikan sebuah identitas yang 
khas dan melekat pada orang tersebut yang berfungsi sebagai pembeda antara satu 
orang dengan orang lainnya. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui 
dan menggambarkan bagaimana personal branding Brando Franco Windah dalam 
channel Youtube Windah Basudara berdasarkan delapan konsep personal 
branding Peter Montoya. 

Paradigma yang digunakan dalam penelitian ini adalah konstruktivisme 
dengan pendekatan kualitatif melalui metode analisis isi kualitatif. Pada penelitian 
ini, subjek penelitiannya adalah channel Youtube Windah Basudara dengan unit 
analisis yaitu 16 video di channel Youtube Windah Basudara Metode yang sudah 
peneliti tentukan. Metode yang digunakan oleh peneliti dalam memperoleh data 
adalah melalui observasi dan dokumentasi. Teknik analisis data yang digunakan 
adalah reduksi data, penyajian data dan menarik kesimpulan. Untuk teknik 
pemeriksaan keabsahan data menggunakan triangulasi sumber. 

Hasil dari penelitian ini yaitu personal branding yang dilakukan oleh 
Brando Franco Windah di channel Youtube Windah Basudara memenuhi seluruh 
unsur teori personal branding Montoya. Dari 8 unsur yang ditemukan, peneliti 
menemukan bahwa unsur spesialisasi, unsur perbedaan, unsur konsistensi, serta 
keteguhan menjadi kekuatan personal brand Brando Franco Windah dalam 
channel Youtube Windah Basudara. 

Kata Kunci : Personal brand, Konten Kreator, Youtube 
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ABSTRACT 

Personal branding is an activity to build public perception of a person 

based on the person's personality, abilities or values, etc. Personal branding is 

needed by a content creator because in the process of personal branding it brings 

competence and uniqueness that is in a person and is used as an identity that is 

unique and attached to that person which functions as a differentiator between 

one person and another. The purpose of this study is to find out and describe how 

Brando Franco Windah's personal branding on the Windah Basudara Youtube 

channel is based on Peter Montoya's eight personal branding concepts. 

The paradigm used in this study is constructivism with a qualitative 

approach through qualitative content analysis methods. In this study, the research 

subject was the Windah Basudara Youtube channel with the unit of analysis, 

namely 16 videos on the Windah Basudara Youtube channel. The method has 

been determined by the researchers. The method used by researchers in obtaining 

data is through observation and documentation. The data analysis technique used 

is data reduction, data presentation and drawing conclusions. For data validity 

checking techniques using source triangulation. 

The results of this study are that personal branding carried out by Brando 

Franco Windah on the Windah Basudara Youtube channel fulfills all elements of 

Montoya's personal branding theory. Of the 8 elements found, the researcher 

found that the elements of specialization, elements of difference, elements of 

consistency, and determination are the strengths of Brando Franco Windah's 

personal brand on the Windah Basudara Youtube channel. 

Keywords: Personal brand, Content Creator, Youtube 
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