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ABSTRACT 
 

Hugame Kitchen is a food business that has been around since mid-2020. Hugame 
Kitchen produces pasta and snacks from foreign countries such as samosas, spaghetti 
and lasagna. Food from Hugame kitchen is made directly by professional chefs who 
have received awards and certificates in Dubai when cooking for 5-star hotels, at 
affordable prices, buyers can feel the taste of 5-star hotel cuisine. Therefore, Hugame 
Kitchen requires a medium where everyone can get to know food at affordable prices 
but premium taste, so that it can be known and in demand by many people, not only 
domestically but is expected to reach the international market. That way, this problem 
can be solved by means of branding and promotion with digital media. 
 
Keywords: (design, promotional media, Hugame kitchen) 
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ABSTRAK 
 

Hugame Kitchen merupakan usaha yang bergerak di bidang makanan yang sudah ada 

sejak pertengahan tahun 2020. Hugame Kitchen memproduksi sebuah makanan pasta 

dan makanan ringan dari Negara luar seperti samosa, spaghetti dan lasagna. Makanan 

dari Hugame kitchen dibuat langsung oleh chef professional yang pernah mendapat 

penghargaan dan piagam di Dubai saat memasakan untuk hotel bintang 5, dengan harga 

terjangkau, pembeli bisa merasakan cita rasa masakan hotel bintang 5. Oleh karena itu 

Hugame Kitchen ini membutuhkan media yang dimana semua orang bisa mengenal 

makanan dengan harga terjangkau tapi cita rasa premium, supaya bisa dikenal dan 

diminati oleh banyak orang, tidak hanya didalam negeri tapi diharapkan bisa 

menjangkau pasar Internasional. Dengan begitu permasalahan ini dapat diselesaikan 

dengan cara branding dan promosi dengan media digital. 

 

Kata Kunci: (desain, media promosi, hugame kitchen) 
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