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PERNYATAAN ORISINALITAS

Yang bertanda tangan di bawah ini saya, Wulan Agustina, menyatakan bahwa
skripsi dengan judul : Pengaruh Persepsi Harga dan Kualitas Produk Terhadap
Keputusan Pembelian Produk PT. Keong Nusantara Abadi (Wong Coco) (Study
Kasus pada Jelly Cup Wong Coco di Mall Gajah Mada) adalah hasil tulisan saya
sendiri. Dengan ini saya menyatakan dengan sesungguhnya bahwa dalam skripsi ini
tidak terdapat keseluruhan atau sebagian tulisan orang lain yang saya ambil dengan
cara menyalin atau meniru dalam bentuk rangkaian kalimat atau simbol yang
menunjukan gagasan atau pendapat atau pemikiran dari penulis lain, yang saya akui
seolah — olah sebagai tulisan saya sendiri, dan/tidak terdapat bagian atau keseluruhan
tulisan yang saya salin, tiru, atau yang saya ambil dari tulisan orang lain tanpa

memberikan pengakuan penulis aslinya.

Apabila saya melakukan tindakan yang bertentangan dengan hal tersebut diatas,
baik disengaja maupun tidak, dengan ini saya menyatakan menarik skripsi yang saya
ajukan sebagai hasil tulisan saya sendiri ini. Bila kemudian terbukti bahwa saya
melakukan tindakdh menyalifi atau” meniru tulisan orang lain' s¢olah — olah hasil
pemikiran saya sendiri, berarti gelar'dan ijasah~yang telah diberikan oleh universitas

batal saya terima.

Jakarta, 7 Maret 2015

(WulanAgustina)

NIM.43112120330
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KATA PENGANTAR

Puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT, karena atas rahmat dan hidayah serta

Ridho-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini denganjudul :

“PENGARUH PERSEPSI HARGA DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK PT. KEONG NUSANTARA ABADI (WONG

COCO) (Study Kasus Pada Jelly Cup Wong Coco Di Mall Gajah Mada)”

Penulis menyadari bahwa penulisan skripsi ini masih sangat terbatas dan banyak
kekurangan, untuk itu penulis mengharapkan kritik dan saran dari semua pihak, agar dalam
penyajian dimasa yang akan dating dapat jauh lebih baik lagi.Skripsi ini disusun untuk memenuh
itugas-tugas dan untuk memenuhi salah satu syarat guna mempergunakan gelar Sarjana

Ekonomi.

Dengan selesainya penulisan skripsi ini tidak ada ungkapan yang paling indah, kecuali
ungkapan terimakasih yang ingin penulis sampaikan kepada semua pihak yang telah membantu,
dengan segala ketulusan dan kerendahan hati penulis menghaturkan terimakasih kepada :

1. Bapak Dr. Ir. Arissetyanto Nugroho, MM. Selaku Rektor Universitas Mercubuana.
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3. Ibu Dr. Rina Astini, SE., MM Selaku Ketua Program Studi S1 Manajemen.
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dapat disebutkan satu-persatu yang telah banyak membekali ilmu, serta pelajaran berharga
kepada penulis.

Segenap staf Universitas Mercubuana Jakarta yang telah memberikan informasi yang sangat
membantu penulis menyelesaikan perkuliahan.

Semua teman-teman UniversitasMercubuana Jakarta yang dengan baik membantu penulis
dalam menyelesaikan tugas ini.
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Akhir kata penulis memohon maaf, semoga Allah SWT membalas semua kebaikan yang
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