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KATA PENGANTAR

Alhamdulillahirabbil’alamin... Puji syukur penulis haturkan terutama
kepada yang paling utama, Allah SWT atas semua kekuatan dan karunia-Nya
yang telah dicurahkan pada diri penulis, sehingga dapat menyelesaikan tesis
berjudul:

PENGARUH AISAS TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
PADA PRODUK WARDAH COSMETIC ini tepat pada waktunya.

Karya tulis ini disusun sebagai tugas akhir dalam memenuhi persayaratan
untuk memperoleh gelar Magister Manajemen, Jurusan Manajemen Pemasaran,
Universitas Mercu Buana Jakarta.

Penulis menyadari bahwa masih ada kekurangan maupun kesalahan dalam
penyusunan hasil penelitian ini, maka dengan segala kerendahan hati penulis
mengharapkan adanya masukan saran, serta kritik agar penulis dapat
memperbaikinya sehingga pada akhirnya dapat mencapai kesempurnaan dalam
pembuatan karya tulis yang baik.

Pada kesempatan ini penulis mengucapkan terimakasih yang sebesar-
besarnya kepada semua pihak yang telah membantu serta membimbing penulis.
Rasa terimakasih dan hormat penulis sampaikan kepada:

1. Allah SWT yang telah memberikan kesehatan dan hidayah-Nya sehingga
penulis dapat menyelesaikan tesis ini tepat waktu.
2. Penulis mendedikasikan tesis ini untuk ayahanda tercinta Bapak Buyung

Zulkarnain Nasution yang wafat pada Kamis, 14 Maret 2013. Semoga beliau
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bahagia dan diberikan tempat yang paling mulia di pangkuan Allah SWT.
Amin Ya Robbalalamin...

. Ibu Trisni Indahwati (ibunda) tercinta yang selalu mendoakan, memberikan
kasih sayang yang tulus serta mendukung penulis untuk melanjutkan
pascasarjana. Beliaulah yang membuka hati penulis untuk melanjutkan
pascasarjana, beliau menyampaikan tidak memiliki harta yang berlimpah,
namun beliau hanya bisa memberikan ilmu dan dorongan semoga ilmu yang
penulis dapatkan dapat menjadi amalan sebagai tabungan dihari akhir kelak.

. Usamah El Bakkush (suami) yang memberikan semangat tersendiri serta
dorongan untuk menyelesaikan magister manajemen penulis. Walaupun kami
beda Negara, tapi Beliau selalu mendoakan dan menemani penulis dalam
menyelesaikan tesis ini. Setelah wisuda, Insha Allah penulis akan menetap dan
tinggal bersama suami tercinta di Washington State, Amerika.

. Mario Zulfa Nasution (abang) dan Marissa Rahvindika Angelita Nasution
(kakak) tercinta yang selalu mendoakan dan memberi dukungan moril maupun
materil untuk memudahkan penulis dalam meraih cita-cita.

. Prof. Dr. Ngadino Surip, MS selaku Dosen Pembimbing yang banyak
memberikan masukan, arahan dan saran yang sangat membantu selama dalam
Penyusunan Tesis ini dari awal hingga Tesis ini dapat diselesaikan. Beliaulah
yang menyemangati penulis untuk segera menyelesaikan tesis ini sehingga
penulis bisa segera menyusul suami, may Allah bless him always.

. Teman-teman seperjuangan kelas Sabtu di Depok yang selalu kompak dan

saling dukung satu sama lain.
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Akhir kata saya selaku penulis mengucapkan terima kasih kepada semua
yang sudah membantu baik secara langsung maupun tidak langsung dan segala
dukungan dari berbagai pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu-persatu

dalam tesis ini. Semoga tesis ini dapat bermanfaat bagi kita semua.

Depok, 22 Mei 2017

Penulis
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