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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan mengalisis pengaruh Brand 
Image, Brand Ambassador, dan Harga terhadap Minat Beli konsumen pada produk 
Somethinc. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah pengguna produk 
Somethinc di Kawasan DKI Jakarta. Pada penelitian ini menggunakan 115 
responden sebagai sampel penelitian dengan menggunakan teknik Non Probabilty 

Sampling dengan Metode Purposive Sampling. Metode pengumpulan data yang 
digunakan adalah metode survei, dengan menggunakan kuesioner sebagai 
instrument penelitian. Metode analisis data menggunakan Partial Least Square. 
Hasil pada penelitian ini menunjukkan bahwa Brand Image berpengaruh positif 
signifikan terhadap Minat Beli, Brand Ambassador berpengaruh positif signifikan 
terhadap Minat Beli, harga berpengaruh positif signifikan terhadap Minat Beli. 

Kata Kunci : Brand Image, Brand Ambassador, Harga, Minat Beli  
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ABSTRACT 

This study aims to determine and analyze the effect of Brand Image, Brand 

Ambassador, and Price on Consumer Purchase Interest in Somethinc products. The 

population used in this study are users of Somethinc products in the DKI Jakarta 

area. In this study using 115 respondents as a research sample using Non 

Probabilty Sampling technique with Purposive Sampling Method. The data 

collection method used is the survey method, using a questionnaire as a research 

instrument. The data analysis method uses Partial Least Square. The results in this 

study indicate that Brand Image has a significant positive effect on Purchase 

Interest, Brand Ambassador has a significant positive effect on Purchase Interest, 

price has a significant positive effect on Purchase Interest. 

Keywords: Brand Image, Brand Ambassador, Price, Purchase Intention 
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