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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menggambarkan minat beli konsumen anggota
sosial media Facebook Helmet Lovers Indonesia Olfficial terhadap produk helm
Cargloss. Instrumen yang digunakan untuk penelitian ini menggunakan kuesioner
yang berisi identitas responden dan varibel minat beli konsumen.

Minat beli adalah bagian dari komponen perilaku konsumen dalam sikap
mengkonsumsi, kecenderungan responden untuk bertindak sebelum keputusan
membeli benar benar dilaksanakan. minat beli diartikan sebagai proses sebelum
terjadinya pembelian, dalam proses ini meliputi beberapa tahapan-tahapan yang
nantinya akan mendukung terjadinya suatu pengambilan keputusan.

Dalam proses sebelum terjadinya pembelian, konsumen dihadapkan oleh
beberapa keadaan-keadaan yang akan mengarahkan dirinya pada suatu kondisi
keberminatan. Tindakan-tindakan yang mengarahkan konsumen tersebut akhirnya
akan membentuk suatu pola-pola tertentu, yang menjadi pola perilaku konsumen
yang menciptakan suatu minat pembelian. Penelitian ini menggunakan teori
AIDA yang diperjelas dengan Teori Integrated Marketing Communication,
Perilaku konsumen dan Minat beli konsumen.

Populasi yang menjadi objek dalam penelitian ini adalah Anggota Sosial
Media Facebook Komunitas Helmet Lovers Indonesia Official. Data diambil
selama 10 hari kerja pada tanggal 10-20 Februari 2021 dan sampel yang diambil
sebanyak 100 orang dengan teknik purposive sampling.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa minat beli konsumen (Survey Pada
Anggota Media Sosial Facebook Helmet Lovers Indonesia Official) terhadap helm
Cargloss berada pada kategori baik dengan indikator pertanyaan attention
(perhatian), interest (ketertarikan), desire (keinginan).

Kata kunci : minat beli konsumen, produk helm
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ABSTRACT

This study aims to describe the Consumer Purchasing Interest in Cargloss
Helmets Products From Facebook Memberships Helmet Lovers Indonesia Official
Community. The instrument that used for this study uses a questionnaire that
contains the identity of the respondent, and consumer purchase interest variables.
The interest in buying is part of the component of consumer behavior in
the attitude of consumption, the tendency of respondents to act before the buying
decision is truly carried out. Buying interest is defined as a process prior to the
occurrence of a purchase, in this process includes several stages that will later
support the occurrence of a decision. In the process prior to the purchase,
consumers are faced with several conditions that will lead to a condition of
interest. These actions that direct consumers will eventually from certain patters,
which become patterns of consumer behavior that create a purchase interest This
Research uses AIDA theory which is clarified by Integrated Marketing
Communication theory, Consumer behavior and Consumer Buying Interest
theory. The population that is the object of this research are members of the
official Indonesian helmet lovers facebook social media community. Data taken
for 10 working days on 10-20 February 2021 & samples taken as many as 100
people with purposive sampling technique. The results of this study indicate that
consumer buying interest in cargloss helmets is in the good category with
indicators of attention, interest & desire
Keywords: consumer buying interest, helmet products
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