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ABSTRAK

Iklan Youtobe merupakan salah satu instrument pemasaran modern yang
aktifitasnya didasarkan pada konsep komunikasi, karenanya maka keberhasilannya
dalam mendukung program pemasaran merupakan pencerminan dan keberhasilan
komunikasi. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa jauh pengaruh
Pengaruh Terpaan Iklan Garnier Light Complete Serum Cream Versi “Cerah,
Cepat, Cocok” Di Youtobe Terhadap Minat Beli Mahasiswi [lmu Komunikasi
Universitas Mercu Buana Jakarta Barat.

Peneliti menggunakan teori dari Ardianto (2014:168) untuk terpaan iklan,
serta untuk teori minat beli, peneliti menggunakan landasan teori dari Ferdinan
(2002: 129) untuk menganalisa dampak variabel tersebut.

Pendekatan penelitian kuantatif dengen metode penelitian survei dan
paradigma Positivisme. Populasi dalam penelitian ini yaitu Mahasiswi Fakultas
Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana Jakarta Barat, usia 21-23 Tahun.
Penentuan sampel dalam penelitian ini menggunakan metode non probability
sampling dengan metode perhitungan menggunakan rumus Slovin di dapatkan hasil
sebanyak 72 responden.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa terdapat pengaruh secara siginifikan
dari pengaruh terpaan iklan di Youtobe terhadap minat beli mahasiswi Universitas
Mercu Buana Jakarta Barat, hal tersebut dapat dilihat dari hasil data yang di
dapatkan melalui perhitungan menggunakan SPSS, dimana hasil dari t hitung yaitu
sebesar sebesar 5,966 > t tabel 1,666 maka dari itu Ho ditolak dan Ha diterima,
berarti pada penelitian kali ini variabel terpaan iklan Garnier Light Complete Serum
Cream versi “ Cerah, Cepat, Cocok” terdapat hubungan dengan minat beli
Mahasiswi I[lmu Komunikasi Universitas Mercubuana Jakarta Barat.

Kata Kunci : Pengaruh Terpaan Iklan, dan Minat Beli.
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