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Instaperfect 
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ABSTRAK  

Konsep pemasaran yang dilakukan dalam media sosial oleh pemilik bisnis dalam melakukan 
strategi pemasaran di media sosial seperti Instagram adalah endorsement. Pemilik bisnis 
meminta para selebriti tersebut menggunakan produk untuk kemudian di upload ke media 
sosial. Hal ini membuat konsumen lebih tertarik untuk membeli produk yang di pasarkan 
melalui celebrity endorser. Sehingga pemilihan endorser memberikan pengaruh yang besar 
terhadap efektifitas sebuah endorsement. 
 
Penelitian ini menggunakan dimensi Celebrity Endorser yang meliputi Trustworthiness, 

Expertise, Match of Image and Values, Genuine support, Reference group,  Exclusivity, 

Attractiveness, Respect, Similarity, Credibility dan menggunakan komponen Brand Image 
yang meliputi Attribute Product, Non Attribute Related Product, Benefits, Brand Attitudes. 
 
Tipe penelitian yang digunakan kuantitatif dengan metode penelitian survei pada pengikut 
Raline Shah di akun Instagram @ralineshah. Peneliti mengumpulkan data melalui 
penyebaran kuesioner online dan teknik penarikan sampel menggunakan purposive sampling 

dengan sampel 100 responden.  
 
Hasil penelitian menunjukkan ada hubungan dan pengaruh signifikan antara variabel 
Celebrity Endoerser terhadap Brand Image sebesar 0,517 yang menunjukkan bahwa tingkat 
korelasi tergolong cukup. 
 

Kata kunci: Celebrity Endorser, Brand Image. 
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