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ABSTRAK 
 

TikTok yang awalnya memiliki citra buruk di masyarakat kini telah 
berubah menjadi jejaring sosial yang digandrungi hingga dimanfaatkan sebagai 
media personal branding oleh masyarakat khususnya bagi content creator 
generasi Z seperti @dolan.aja @irmasptan @albatross_ex dan @novalsalim. 
Bagaimana dan apa yang menyebabkan content creator generasi Z memanfaatkan 
aplikasi TikTok menjadi menarik untuk diteliti demi menjelaskan bagaimana 
pembentukan personal branding melalui pemanfaatan aplikasi TikTok itu sendiri. 

Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui, menjelaskan, serta 
mendeskripsikan bagaimana pemanfaatan aplikasi TikTok sebagai media personal 

branding content creator generasi Z. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif 
pendekatan deskriptif dengan paradigma konstruktivisme. Teknik pengumpulan 
data dilakukan dengan observasi dan didukung oleh data primer lainnya yang 
diperoleh melalui wawancara mendalam dan dokumentasi berupa kata-kata serta 
kumpulan gambar dengan subjek penelitian. 

Hasil peneilitian ini menunjukkan bahwasanya content creator generasi Z 
memanfaatkan aplikasi TikTok sebagai media personal branding melalui 
penyebaran konten-konten yang mereka buat sesuai ciri khasnya masing-masing. 
Bentuk komunikasi yang dilakukan oleh content creator melalu konten yang 
mereka buat dikategorikan sebagai komunikasi visual dengan tetap menggunakan 
baik komunikasi verbal maupun non verbal. Ketertarikan content creator generasi 
Z menggunakan TikTok dikarenakan TikTok memiliki sifat yang mudah dalam 
penyebaran konten tanpa memandang jumlah pengikut. Pembentukan personal 

brand content creator pun sesuai dengan konsep yang dikemukakan oleh Montoya 
dan Vandehey dimana harus memiliki point spesialisasi, kepemimpinan, 
kepribadian, perbedaan, kenampakan, kesatuan, keteguhan, serta nama baik.   

Kata Kunci : Personal Branding, Content Creator, Generasi Z, TikTok. 
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ABSTRACT 
 

TikTok, which initially had a bad image in society, has now turned into a 

social network that is loved to be used as a media for personal branding, especially 

for generation Z content creators like @dolan.aja @irmasptan @albatross_ex dan 

@novalsalim. It is interesting to study on how and what causes generation Z 

content creators to use the TikTok application in order to make a personal 

branding was formed through TikTok application. 

The purpose of this study is to find out, explain, and describe how the 

TikTok application is used as a media for personal branding content creators of 

generation Z. This study uses a qualitative descriptive approach with a 

constructivism paradigm. The data collection technique was carried out by 

observation and supported by other primary data obtained through in-depth 

interviews and documentation in the form of words and a collection of pictures 

with the research subject. 

The results of this study indicate that generation Z content creators use the 

TikTok application as a personal branding media through the spread of the contents 

that they create according to their respective characteristics. The form of 

communication carried out by content creators through the content they create is 

categorized as visual communication while still using both verbal and non-verbal 

communication. Generation Z content creators are interested in using TikTok 

because TikTok is easy to spread content regardless of the number of followers.The 

formation of personal brand content creators is also in accordance with the concept 

that has been explained by Montoya and Vandehey where the content should have 

points of specialization, leadership, personality, difference, appearance, unity, 

determination, and a good name. 
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