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ABSTRAK

Media sosial Twitter kini sangat marak digunakan oleh banyak orang untuk
berkomunikasi, mengirim pesan, berbagi, dan untuk mencari data atau informasi. Hal ini
dimanfaatkan oleh berbagai macam kalangan remaja untuk meningkatkan minat berinteraksi.

Penelitian ini menggunakan landasan teori intrapersonal yang menjelaskan aktivitas
individu yang sedang berfikir, berbicara, dan menulis untuk dirinya sendiri, seringkali
bertujuan untuk menjelaskan ide-ide atau menganalisis situasi.

Pendekatan penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif dengan
metode penelitian survei dan menyebarkan data melalui kuesioner dengan 28 pernyataan dan
disebarkan ke 63 responden di mahasiswa reguler 1 angkatan 2019 jurusan Public Relations
Universitas Mercu Buana.

Berdasarkan hasil penelitian variabel sosial media Twitter berpengaruh positif terhadap
minat berinteraksi online antar remaja di kalangan mahasiswa reguler 1 angkatan 2019 jurusan
Public Relation Universitas Mercu Buana. Media sosial Twitter mempunyai pengaruh sebesar
76,8% variasi terhadap minat berinteraksi remaja. Menunjukkan koefisien sebesar 0,876 dan
hasil signifikansi dari uji korelasi yaitu sebesar 0,000 dimana nilai tersebut lebih kecil dari
0,05. Variabel media sosial Twitter terhadap interaksi remaja mempunyai Thitung yaitu 14,219
dengan Ttabel yaitu 1,99962. Jadi Thitung > Ttabel dapat disimpulkan bahwa penggunaan
media sosial Twitter (X) memiliki pengaruh positif dan signifikan.

Kata Kunci : Media sosial Twitter, Minat Berinteraksi Online Antar Remaja, dan Metode

Penelitian Survei.
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Abstract

Social media Twitter is now widely used by many people to communicate, message, share, and
to search for data or information. This is used by various teenagers to increase interest in interacting.

This study uses the foundation of Intrapersonal Communication theory that explains the
activities of individuals who are thinking, speaking, and writing, for themselves, often aiming to explain
ideas or analyze situations.

The research approach used in this study is quantitative with explantative research methods
and disseminates data through questionnaires with 28 statements and disseminated to 63 respondents
in regular students I class of 2019 majoring in Public Relations Mercu Buana University.

Based on the results of research on social media variables Twitter positively influenced the
interest in interacting online between teenagers among regular students 1 class of 2019 majoring in
Public Relations Mercu Buana University. Twitter's social media has a 76.8% variation on teens'
interaction interests. Shows a coefficient of 0.876 and the significance of the correlation test is 0.000
where the value is less than 0.05. Twitter's social media variable on teen interactions has Thitung which
is 14,219 with Ttabel which is 1.99962. So Thitung > Ttabel can be concluded that the use of social
media Twitter (X) has a positive and significant influence.

Key Words . Social Media Twitter, Interest in Interacting Online Between Teenagers, and Survey
Research Method.
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