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ABSTRAK 

 Fitur IGTV yang diluncurkan oleh Instagram dapat dimanfaatkan untuk 
mengunggah sebuah video berdurasi 1 hingga 60 menit. C Channel Indonesia 
mengandalkan IGTV untuk membagikan konten berbentuk video. Hal ini dilakukan 
agar penyampaikan konten dapat dipahami dan diaplikasikan oleh penontonnya. 
Selain mampu menampung video berdurasi panjang, IGTV juga bersifat free access 
bagi siapa saja. C Channel Indonesia mengutamakan fitur IGTV karena hampir 
seluruh kontennya berisi tutorial, how-to, do it yourself (DIY), review dan sharing 
sehingga lebih cocok dibuat dalam format video. Tujuan penelitian ini adalah untuk 
mengetahui pemanfaatan IGTV pada akun Instagram @cchannel_id. 
 Sebagai perwujudan dari media baru dan merupakan salah satu perakaran 
dari media sosial, IGTV memerankan dua aspek seperti yang dipaparkan oleh 
Luttrell dalam model “The Circular Model of Some” melalui bukunya: Social 
Media. Keempat aspek tersebut yang dibahas dalam penelitian ini adalah aspek 
share, aspek engage, aspek manage, dan aspek optimize. 
 Penelitian ini mengaplikasikan paradigma post positivisme dan diteliti 
berdasarkan metode kualitatif deskriptif. Peneliti menggunakan metode in-depth 
interview atau wawancara mendalam sebagai teknik pengumpulan data primer. 
 Dibahas mulai dari aspek share, @cchannel_id mampu menentukan kepada 
siapa konten IGTV-nya diperuntukkan dan membagikan konten yang relevan 
dengan target audien. Penerapan aspek share yang baik membuat aspek engage 
terwujud, seperti banyak followers yang merekomendasikan video IGTV 
@cchannel_id kepada kenalannya, serta menceritakan pengalaman pribadinya di 
kolom komentar. Pada aspek manage didapati bahwa @cchannel_id merilis video 
IGTV sekitar 4 kali dalam sebulan; selalu ada clippers untuk mengisi video. 
Terdapat minimal belasan ribu views per video. Pada aspek optimize, caption selalu 
diisi dengan lengkap dan terstruktur, @cchannel_id menampilkan konten 
collaboration di IGTV dengan influencers yang andal di bidangnya dan jenis 
konten yang dibagikan ke IGTV sesuai dengan spesifikasi IGTV. 
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ABSTRACT 

 
The IGTV feature launched by Instagram can be used to upload a video with 

a duration of 1 to 60 minutes. C Channel Indonesia relies on IGTV to share video-
based contents. This is done so that the purpose of delivering content can be 
understood and applied by the audience. Besides being able to accommodate long 
videos, IGTV is also free access for anyone. C Channel Indonesia prioritizes the 
IGTV feature because almost all of its content contains tutorials, how-to, do it 
yourself (DIY), reviews and sharing so that it is more suitable to be made in video 
format. The purpose of this research is to determine the utilization of IGTV on the 
Instagram account of @cchannel_id. 

As the embodiment of new media and one of the roots of social media, 
IGTV plays two aspects as described by Luttrell in the model “The Circular Model 
of Some” through her book: Social Media. The two aspects discussed in this study 
are the aspect of share and engage. 

This study applies the post-positivism paradigm and is researched based on 
descriptive qualitative method. The researcher used the in-depth interview method 
as the primary data collection technique. 

The analysis comes from the aspect of share, @cchannel_id is able to 
determine who the IGTV content is intended for and they share relevant contents 
related to the target audience. The good application of the aspect of share makes the 
the aspect of engage is well-manifested as shown in the condition of many followers 
who recommend @cchannel_id's IGTV videos to their acquaintances, and share 
their personal experiences on the IGTV comment column. In the aspect of manage, 
it is found that @cchannel_id usually releases IGTV videos about 4 times a month; 
there are always clippers (talents) to host the video. There are at least tens of 
thousands of views per video. In the aspect of optimize, captions are always filled 
in completely and structured, @cchannel_id usually makes collaborative contents 
on IGTV with influencers who are reliable in their fields and the types of content 
shared to IGTV are suitable with IGTV specifications. 
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