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ABSTRAK 

Logo dapat menjadi suatu pengantar pesan ataupun komunikasi dari suatu instansi 
kepada masyarakat, logo dijadikan PT Nutrifood Indonesia sebagai penyampaian 
konsep perusahaan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui makna hidup sehat 
dalam logo nutrifood ditinjau dari Sign, Object dan Interpretant dan untuk 
mengetahui makna hidup sehat melalui logo PT Nutrifood Indonesia sebagai 
Corporate Identity. Paradigma yang digunakan dalam penelitian ini adalah 
konstruktivisme. Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif dengan 
menggunakan analisis semiotika model Charles Sanders Peirce. 

Hasil dari penelitian ini menunjukan tanda kecambah digambarkan sebagai logo 
perusahaan karena merepresentasikan wujud dari harapan perusahaan untuk dapat 
berinovasi dan tumbuh layaknya biji kecambah. Latar berwarna hijau 
menggambarkan pola menyerupai huruf N yang merupakan inisial dari PT 
Nutrifood Indonesia. Warna hijau juga memberikan pengertian aman dikonsumsi 
sehingga menimbulkan rasa aman bagi masyarakat yang ingin menggunakan 
produk Nutrifood. Tipografi nama brand font Goudy Old Style, huruf Serif 
memiliki kesan yang ringan dan melambangkan kepercayaan. Tipografi nama 
brand “Nutrifood” merupakan gabungan kata “Nutri” dan “Food”. Slogan 
“inspiring a nutritious life” berusaha mempersuasi masyarakat untuk memiliki 
gaya hidup yang sehat. Dalam melaksanakan aksi dari Slogan, PT Nutrifood 
Indonesia melakukan beberapa program yang ditujukan kepada masyarakat 
sebagai bukti terlaksananya makna slogan dan menciptakan individu serta 
lingkungan yang sehat. 

Kata Kunci : Logo, Semiotika Charles Sanders Peirce, Corporate Identity 
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ABSTRACT 

The logo can be an introduction to messages or communication from an agency to 
the community, the logo is used by PT Nutrifood Indonesia as a delivery of the 
company concept. This study aims to determine the meaning of life in the 
Nutrifood logo in terms of Sign, Object and Interpretant and to find out the 
meaning of healthy life through the PT Nutrifood Indonesia logo as Corporate 
Identity. The paradigm used in this research is constructivism. The research 
method used is qualitative by using the semiotic analysis model of Charles 
Sanders Pierce. 

The result of this research is that the sprout sign is described as a company logo 
representing a manifestation of the company's hope to be able to display and 
show like a sprouted seed. The green background depicts a pattern resembling the 
letter N which is the initials of PT Nutrifood Indonesia. The green color also 
provides an understanding that is safe for consumption so as to create a sense of 
security for people who want to use Nutrifood products. The Goudy Old Style, 
Serif brand name font typography has a light feel and a believable font. The 
typography of the brand name "Nutrifood" is a combination of the words "Nutri" 
and "Food". The slogan “inspiration for a nutritious life” tries to persuade 
people to have a healthy lifestyle. In carrying out the action of the slogan, PT 
Nutrifood Indonesia carried out several programs aimed at the community as 
evidence of the implementation of the slogan meaning and creating healthy 
individuals and environments. 
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