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ABSTRAK 
 

Penelitian ini berfokus pada bagaimana penyampaian pesan kampanye public 
relations dalam video “Cuci Tangan, Yuk!” pada kanal youtube Nussa Official. Secara 
khusus diarahkan untuk mengungkap pesan yang dikemas dalam kampanye PR lewat 
konten video animasi. 

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori Public Relations, dan 
Kampanye Public Relations sesuai dengan focus dari penelitian. Dimana kampanye ini 
adalah suatu kegiatan terorganisir yang berusaha untuk menciptakan dampak tertentu 
bagi khalayak yang dituju dalam kampanye. 

Paradigma yang digunakan dalam penelitian ini adalah paradigm 
konstruktivisme untuk memahami dan menginterpretasikan suatu fenomena sosial 
yang terjadi di masyarakat. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis 
framing model Zhongdang Pan Dan Gerald M. Kosicki merupakan metode yang paling 
tepat untuk digunakan. peneliti memutuskan menggunakan model analisis framing Pan 
& Kosicki karena model ini mengoperasionalkan empat dimensi struktural teks berita 
sebagai perangkat framing yaitu, sintaksis, skrip, tematik, dan retoris. Penelitian ini 
menampilkan beberapa potongan adegan yang menampilkan kampanye public 
relations. 

Hasil yang diperoleh penelitian mengenai pesan kampanye public relations 
dalam tayangan anak di media social terbukti mempunyai keunggulan agar lebih 
menarik perhatian anak, iklan gampang diingat dan dapat menjadi faktor diferensiasi 
dari produk sejenis yang menjadi pesaingnya, pada aspek ini kampanye public 
relations yang dilakukan oleh lifebuoy bisa dikatakan sangat berhasil. 
Kata kunci: Kampanye Public Relations, Analisis Framing, Youtube, Nussa 
Official 
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ABSTRACT 
 

This study focuses on how to deliver the message of the public relations 
campaign in the video “Wash Hands, Yuk!” on the Nussa Official youtube channel. 
Specifically, it is aimed at revealing the messages packaged in the PR campaign 
through animated video content. 

The theory used in this research is the theory of Public Relations, and the Public 
Relations Campaign according to the focus of the research. Where this campaign is an 
organized activity that seeks to create a certain impact for the intended audience in the 
campaign. 

The paradigm used in this research is constructivism paradigm to understand 
and interpret a social phenomenon that occurs in society. The method used in this study 
is the analysis of the framing model of Zhongdang Pan and Gerald M. Kosicki is the 
most appropriate method to use. The researcher decided to use the Pan & Kosicki 
framing analysis model because this model operationalizes four structural dimensions 
of the news text as a framing device, namely, syntax, script, thematic, and rhetorical. 
This research shows several scenes that show the public relations campaign. 

The results obtained by research on public relations campaign messages in 
children's broadcasts on social media are proven to have the advantage of attracting 
children's attention, advertising is easy to remember and can be a differentiating factor 
from similar products that are competitors, in this aspect the public relations campaign 
carried out by lifebuoy can be said very successful. 
Keywords: Public Relations Campaign, Framing Analysis, Youtube, Nussa 
Official 
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