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ABSTRAK 

Akun Instagram @exploreindonesia merupakan salah satu akun bertemakan travelling 

yang bertujuan untuk mengenalkan tempat-tempat wisata yang ada di Indonesia sebagai referensi 
tujuan travelling. Penelitian ini dilakukan untuk mengukur seberapa besar pengaruh akun 
Instagram @exploreindonesia terhadap penentuan minat destinasi wisatawan.  

Dalam penelitian ini peneliti juga menggunakan teori uses and gratifications, dimana 
khalayak pada dasarnya menggunakan media massa berdasarkan motif sebagai variabel 
independen yang mempengaruhi penggunaan media. Pendekatan dalam penelitian ini adalah 
kuantitatif. Dengan tipe penelitian deskriptif. Metode yang digunakan adalah metode survey. 
Dengan data yang diperoleh melalui kuesioner kepada 100 pengikut/followers akun instagram 
@exploreindonesia.  

Teknik sampling yang digunakan dalam penelitian ini adalah teknik simple random 
sampling dimana semua populasi memiliki kesempatan yang sama untuk menjadi sample. Dengan 
menggunakan rumus Taro Yamane 

Hasil Penelitian menunjukan dimana Fhitung yaitu 11,084. Maka dari hasil perhitungan 
tersebut hasil Ftabel yang dihasilkan sebesar 3.94. Dari perhitungan tersebut dapat disimpulkan 
bahwa Fhitung > Ftabel dengan nilai Fhitung 11,084 > Ftabel 3.94. Artinya ho ditolak dan ha 
diterima, bahwa adanya pengaruh penggunaan isi akun instagram @exploreindonesia terhadap 
penentuan minat destinasi wisatawan. 

Kata Kunci: Media sosial, Instagram, @exploreindonesia, Uses and Gratifications 
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