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ABSTRAK 

Podcast adalah file audio atau video yang diunggah di web agar dapat 
diakses oleh individu baik berlangganan maupun tidak dan dapat didengarkan atau 
ditonton dengan menggunakan komputer atau pemutar media digital portable. 
Kekuatan podcast dan youtube rasanya berada pada titik yang sama, yakni 
keleluasaan pemilihan konten dan waktu yang dimiliki. 

SekutFM merupakan podcast yang diciptakan oleh Gofar Hilman selama 
masa pandemi. Penelitian ini menggunakan episode SekutFM yang berjudul 
“Kedatengan Princess Warrior Nikita Mirzani #NGOBRAK” karena pada episode 
ini merupakan salah satu episode dengan views terbanyak hingga mencapai 2.9 juta 
views, dan pada episode ini pakaian yang digunakan Nikita Mirzani cukup terbuka 
dengan menggunakan sport bra dan jokes yang diberikan mereka berdua pada saat 
awal pembukaan hingga pertengahan podcast cukup vulgar. 

Penelitian ini menggunakan paradigma kontrukrivis, dengan metode 
analisis resepsi Stuart Hall. Informan pada penelitian ini merupakan pengguna aktif 
youtube yang mengetahui dan menonton podcast SekutFm di Youtube dan 
memiliki latar belakang sosial dan ekonomi yang berbeda. 

Berdasarkan hasil penelitian, informan memaknai pesan yang diterima 
dengan berbeda-beda. 5 dari 9 informan berada pada posisi negosiasi bahwa konten 
#NGOBRAK layak tayang di youtube namun harus ada penyesuaian, kemudian 6 
dari 9 informan berada pada posisi oposisi yang tidak menerima apabila konten 
tersebut ditonton oleh anak dibawah umur karena konten kreator tidak memberikan 
rating usia, lalu 4 dari 9 informan berada pada posisi dominan dengan menerima 
bahwa konten tersebut layak sebagai konten hiburan. 

Kata Kunci : Analisis Resepsi, Konten Hiburan, Podcast 
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ABSTRACT 

Podcast is an audio or video file uploaded on the web so that it can be 
accessed by individuals eather subscribed or not subscribed and can be listened or 
watched using a computer or portable digital media player. The strength of 
podcasts and YouTube seems to be at the same point, namely the freedom of content 
selection and the time they have. 

SekutFM is a podcast created by Gofar Hilman during the pandemic. This 
research use the SekutFm episode “Kedatangan Princess Warrior Nikita Mirzani 
#NGOBRAK”, Because this episode is one of the most episode with highest views 
which is reaching 2.9 million views, and then in this episode the clothes used by 
Nikita Mirzani are quite revealing by using a sports bra and the jokes that they both 
gave from opening untill the middle of podcast are quite vulgar and sexual. 

This research use the constructivist paradigm, with the Stuart Hall 
reception analysis method.informants in this research are active youtube users who 
know and watch the SekutFm podcast on Youtube and have different social and 
economic Background. 

Based on the results of the research, informants interpret the messages 
received differently. 5 of 9 informants are in negotiating position that the 
#NGOBRAK content deserves to be broadcast on Youtube but there must be 
adjustments, then 6 of 9 informants are in the opposition position, they don’t accept 
if the content si watched by childrens, because the conten creator does not provide 
an age rating, and 4 of 9 informants are in dominant position by accepting that the 
content is appropriate as entertainment content. 
Keywords : Reception Analysis, Entertainment Content, Podcast 
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