
 
 

 
 

 

STRATEGI MANAJEMEN EDITOR DEPARTEMEN PROMO ON AIR DAN 

CREATIVE MNC CHANNEL  

 

SKRIPSI 

Diajukan sebagai satu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjana 

Strara 1 (S-1) Komunikasi Bidang Studi Broadcasting 

Disusun Oleh : 

 

Arjun Aidil Akbar 

44117010061 

 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

JAKARTA 

2021 

 

https://lib.mercubuana.ac.id



 
 

i 
 

  

https://lib.mercubuana.ac.id



 
 

ii 
 

UNIVERSITAS MERCU BUANA  

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

 

   LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI 

 
Judul : STRATEGI MANAJEMEN EDITOR DEPARTEMEN 

PROMO ON AIR DAN CREATIVE MNC CHANNEL 
Nama : Arjun Aidil Akbar 

NIM :44117010061 

Fakultas : Ilmu Komunikasi 

Bidang Studi : Broadcasting 

 

 

 
 

 
 

 
    

Jakarta, 4 April 2021 
Mengetahui, 
Pembimbing 

(Ridho Azlam Ambo Asse, M.I.Kom) 

https://lib.mercubuana.ac.id



 
 

iii 
 

UNIVERSITAS MERCU BUANA  

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

 

  LEMBAR PENGESAHAN PERBAIKAN SKRIPSI 

 

Judul : STRATEGI MANAJEMEN EDITOR DEPARTEMEN 
PROMO ON AIR  DAN CREATIVE MNC CHANNEL 

Nama : Arjun Aidil Akbar 

NIM :44117010061 

Fakultas : Ilmu Komunikasi 

Bidang Studi : Broadcasting 

 

Jakarta, 4 April 2021 

Disetujui dan Diterima oleh, 

 

Pembimbing     Ketua Bidang Studi Broadcasting 

 

(Rhido Azlam Ambo Asse, M.I.Kom) (Dr. Afdal Makkuraga Putra, M.Si) 

 

Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi         Ketua Program Studi Ilmu Komunikasi 

        

        

(Ponco Budi Sulistyo, M, Comn, Ph.D)             (Dr. Farid Hamid,M.Si) 

https://lib.mercubuana.ac.id



 
 

iv 
 

 
UNIVERSITAS MERCU BUANA  

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

 

  LEMBAR TANDA LULUS SIDANG SKRIPSI 

 

Judul : STRATEGI MANAJEMEN EDITOR DEPARTEMEN 
PROMO ON AIR  DAN CREATIVE MNC CHANNEL 

Nama : Arjun Aidil Akbar 

NIM :44117010061 

Fakultas : Ilmu Komunikasi 

Bidang Studi : Broadcasting 

 

Jakarta, 4 April 2021 

Ketua Sidang 

Mardhiyyah, M.I.Kom     (       ) 

 

Penguji Ahli 

Ponco Budi Sulistyo, M, Comn, Ph.D   (                  ) 

 

Dosen Pembimbing 

Rhido Azlam Ambo Asse, M.I.Kom    (        ) 
  

https://lib.mercubuana.ac.id



 
 

v 
 

 
Universitas Mercu Buana 
Fakultas Ilmu Komunikasi 
Bidang Studi Broadcasting 
Arjun Aidil Akbar 
44117010061 

Strategi Manajemen Editor Promo On Air MNC Channel 
Bibliografi: 5 BAB + 77 Halaman + 16 Lampiran 
 

ABSTRAK 

Mengelola sebuah media penyiaran sama dengan mengelola sumber daya 
manusia yang ada didalamnya. Setiap departement atau bagian dalam media penyiaran 
memiliki strategi masing-masing untuk mencapai tujuan organisasi. Salah satunya 
departemen promo on air, sumber daya manusia harus mampu menyelesaikan tugas 
dan tanggung jawab yang diberikan. Adapun tujuan dari penelitian ini adalah untuk 
mengetahui strategi manajemen editor promo on air di MNC Channel.   

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode studi kasus,  
dengan POAC, sistem yang paling umum digunakan dalam manajerial perusahaan 
dalam aspek sumber daya manusia. Planning (perencanaan), tahap menetapkan tujuan 
organisasi, organising (pengorganisasian), proses dimana pekerjaan diatur dan 
dibagikan di antara para anggota organisasi sehingga tujuan organisasi dapat dicapai 
dengan efisien, Actuating (pelaksanaan) tahap pelaksanaan dalam mencapai tujuan 
organisasi, controlling (pengendalian), tindakan membandingkan antara rencana 
dengan aktualnya. Teknik pengumpulan data dengan wawancara, observasi dan 
dokumentasi Manajer Editor Promo On Air MNC Channels, Section Head Promo On 
Air Production MNC Channels, dan Editor.  

Berasarkan hasil penelitian terdapat beberapa strategi yang dilakukan 
manajemen editor, yaitu dari proses perencanaan, pengorganisasian, pelaksanaan, dan 
pengawasan. Tahap planning terdiri dari pembuatan rencana kerja anggaran tahunan 
dan pembuatan jadwal pekerjaan editor. Organizing mencakup pada pembagian 
tanggung jawab pekerjaan editor. Actuating tahap dimana materi editing promo on air 
dilaksanakan. Controlling meliputi aspek pemeriksaan kinerja edior melalui hasil 
editan, dan evaluasi tayangan.  

 

Kata kunci : POAC, Editor, Manajemen Editor, MNC Channel 
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