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ABSTRAK

Cable News Network atau yang biasa disingkat CNN adalah sebuah stasiun televise
berita digital dan berbayar, serta situs berita milik Trans Media bekerja sama dengan Warner
Media, divisi dari AT&T. Saluran ini disiarkan pertama kalinya pada senin, 17 Agustus 2015.
Peluncuran utamanya berlangsung sejak 15 Desember 2015 dalam rangka memperingati ulang
tahun Trans Media yang ke 14.

Bersiaran dalam Bahasa Indonesia dari studio Trans Media, saluran CNN Indonesia
menyajikan konten local dan internasional, dengan dokus pada berita umum, bisnis, olahraga,
teknologi dan hiburan. Sementara itu situs berita CNNIndonesia.com telah diluncurkan pada 20
Oktober 2014 dengan Yusuf Arifin sebagai pemimpin redaksi.

Saat ini, CNN Indonesia sudah bersiaran selama 24 Jam sehari dan dapat disaksikan di
saluran televise berbayar Transvision, UseeTV, Live Streaming, saluran digital terrestrial di
beberapa wilayah Indonesia dan melalui TRANS TV juga TRANS 7.
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KATA PENGANTAR

Dengan mengucap puji dan syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa karena

berkat rahmat dan karuniaNya yang senantiasa menyertai, Sehingga penulis dapat

menyelesaikan penyusunan Proposal penelitian ini yang berjudul “Pengaruh Akun

Instagram Rachel Vennya Terhadap Minat Fashion Mahasiswi Universitas Mercu

Buana Jurusan Broadcasting 2016” . Penelitian ini adalah untuk memenuhi salah

satu persyaratan dalam menyelesaikan kesarjanaan Strata Satu (S-1) pada program

studi ilmu komunikasi.

1.   Kepada Orang tua saya yang sangat saya cintai, yang selalu mencurahkan

kasih sayangnya, memberikan dukungan dan do’a yang tiada henti di setiap

sujudnya agar anaknya dilancarkan kuliahnya dan sukses di keesokan hari.

2. Ibu Gustina Romaria. S.Ikom selaku dosen pembimbing yang dengan

tanggung jawab, bijaksana, serta kesabaran luar biasa, atas bimbingan dan

sarannya, membantu saya dalam penyusunan hingga terselesaikannya

skripsi ini.

3. Bapak Dr. Afdal Makkuraga, M.Si selaku Ketua SidangKomunikasi

Universitas Mercu Buana.

4. Kepada teman – teman seperjuangan Ajeng, dan semua pihak yang

tidak dapat disebutkan satu per satu, yang telah memberikan dukungan
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5. Dan kepada semua pihak yang tidak dapat disebutkan satu per satu, yang

telah memberikan dukungan dan semangat untuk menyelesaikan skripsi ini.

Penulis menyadari bahwa proposal ini masih jauh dari sempurna,baik dalam

penyusunan maupun pengelolahan data. Hal ini disebabkan karena kurangnya

pengetahuan dan kemampuan yang dimiliki oleh penulis. Oleh karena itu penulis

mengharapkan saran dan kritik yang bersifat membangun dari para pembaca.

Akhir kata, Penulis berharap semoga proposal ini dapat memberikan manfaat

bagi semua yang membaca Proposal Penelitian ini. Terutama mahasiswa ilmu

komunikasi yang akan menyusun tugas akhir, serta menambah wacana bagi kita

semua

Jakarta, 23 Maret 2021

Penulis,

Velgi Febri
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