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ABSTRAK 

Televisi merupakan media massa yang tidak luput dari perkembangan 
teknologi sebagai akibat dari kebutuhan manusia yang kian gencar untuk mencari 
dan mendapatkan informasi. Dari mulanya layar berbentuk sebuah kotak besar 
kemudian berkembang menjadi layar tipis dengan kualitas gambar yang luar biasa. 
Hal ini yang membuat perusahaan untuk berlomba-lomba membuat sebuah inovasi 
yang bisa diakses secara online maupun tidak. Salah satunya yang terkenal di 
seluruh dunia ialah Netflix, Inc. Netflix adalah salah satu penyedia layanan media 
streaming digital.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana persepsi komunitas 
pecinta kucing terhadap serial “Don’t F**k with Cats: Hunting an Internet Killer.” 
Teori yang digunakan ialah teori Persepsi. Metode penelitian ini menggunakan 
metode survey dengan sampel sebanyak 59 responden dari Komunitas Pecinta 
Kucing Jakarta (KPKJ). 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa rekapitulasi dari dimensi perhatian, 
penafsiran, dan pengetahuan memperoleh interval sebesar 80 – 96 yang menyatakan 
bahwa serial ini memiliki persepsi yang sangat positif. 
 
Kata Kunci: Televisi, Netflix, Persepsi  
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ABSTRACT 

 

Television is a mass media that does not escape the development of 

technology due to the increasing need for humans to seek and obtain information. 

From the beginning, the screen was in the form of a large box and then developed 

into a thin screen with extraordinary image quality. This is what makes companies 

compete to create an innovation that can be accessed online or not. One of them 

famous worldwide is Netflix, Inc. Netflix is a digital streaming media service 

provider. 

This study aims to determine how the cat lover community's perception 

towards the series "Don't F ** k with Cats: Hunting an Internet Killer." The theory 

used is the theory of perception. This research method uses a survey method with a 

sample of 59 respondents from the Jakarta Cat Lovers Community (KPKJ). 

The results showed that the recapitulation of the dimensions of attention, 

interpretation, and knowledge obtained an interval of 80 - 96, which stated that this 

series had a very positive perception. 

 

Keywords: Television, Netflix, Perception 
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