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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh brand ambassador, persepsi 

harga dan fitur produk terhadap minat beli handphone Realme. Dalam penelitian ini 

populasinya adalah konsumen yang mengetahui atau pernah melihat smartphone merek 

Realme di Jakarta. Sedangkan sampel sebanyak 145 responden dengan metode 

pengambilan sampel purposive sampling yaitu masyarakat yang mengetahui atau 

pernah melihat smartphone merek Realme di Jakarta. Pengumpulan data pada 

penelitian ini menggunakan kuesioner dengan skala likert. Adapun metode analisis 

yang digunakan adalah structural equation modelling dengan software partial least 

square (PLS). Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa brand ambassador 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli smartphone Realme, persepsi 

harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli smartphone Realme dan 

fitur produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli smartphone Realme 

Kata Kunci: Minat Beli, Brand Ambassador, Harga, Fitur Produk 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the influence of brand ambassadors, price perceptions and 

product features on buying interest in realme mobile phones. In this study, the 

population is consumers who know or have seen Realme brand smartphones in Jakarta. 

While a sample of 145 respondents used a purposive sampling method, namely people 

who know or have seen Realme brand smartphones in Jakarta. Collecting data in this 

study using a questionnaire with a Likert scale. The analytical method used is 

structural equation modeling with partial least squares (PLS) software. The results of 

this study indicate that brand ambassadors have a positive and significant influence on 

buying intentions of Realme smartphones, price perceptions have a positive and 

significant effect on buying intentions of Realme smartphones and product features 

have a positive and significant effect on buying intentions of Realme smartphones. 

Keyword: Buying Interest, Brand Ambassador, Price, Product Features 
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