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KATA PENGANTAR 

 

Puji dan syukur peneliti panjatkan pada Allah SWT yang telah memberikan 

berjuta nikmat yang tidak dapat terhitung jumlahnya, sehingga peneliti dapat 

menyelesaikan proposal skripsi ini dengan judul: Pengelolaan Budgeting Public 

Relations PT.CNI Jakarta dalam Program Press Gathering “PT CNI Buka 

Bersama Media”. 

Peneliti dengan segala kerendahan hati menyadari bahwa proposal skripsi ini 

masih jauh dari kesempurnaan, karena keterbatasan pengetahuan, waktu dan 

tenaga yang peneliti miliki. Untuk itu kritik dan saran yang sifatnya membangun 

sangatlah diharapkan oleh peneliti demi tercapainya penulisan yang lebih baik lagi 

di masa mendatang. 

Adapun proses yang peneliti lalui tidak terlepas dari dukungan orang-orang 

sekitar. Oleh karena itu, pada kesempatan yang baik ini penulis mengucapkan 

banyak terima kasih yang tak terhingga terutama kepada: 

1. Bapak Gufroni Sakaril, S.Sos, M.M yang telah meluangkan banyak waktu 

untuk membimbing peneliti dan memberikan banyak masukan terhadap 

penelitian yang dilakukan oleh peneliti. 

2. Orang tua saya tercinta, Ibunda tersayang Siti Amanah dan Alm. 

Ayahanda terkasih Yahya yang telah sabar membimbing dan mendidik 

anaknya dengan penuh kasih sayang. 

3. Keluarga besar Alm. Ayahanda Yahya yang tak henti memberikan 

dukungan moril, materi dan doa. 
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4. Bapak Adi Sulaiman, Ibu Iksanti Rulia selaku Public Relations PT.CNI 

Jakarta yang telah bersedia menjadi narasumber dalam penelitian yang 

dilakukan oleh penulis. 

5. My dream future, yang telah sabar menemani, memberikan dorongan 

moril dan semangat kepada penulis dalam melakukan penulisan proposal 

skripsi. 

6. Kawan-kawan satu angkatan (Public Relations angkatan 2011 Universitas 

Mercu Buana) yang bersama berjuang meraih kesuksesan. 

Peneliti sadar akan banyaknya kekurangan dan kesalahan pada proposal 

skripsi yang dibuat oleh peneliti. Oleh sebab itu, peneliti masih membutuhkan 

banyak masukan dan saran demi perbaikan proposal skripsi ini. 

 

Jakarta,           2015 

 

 

Nurul Hasanah 
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