
i 
 

 

 

Pemaknaan Cantik Oleh Khalayak Perempuan Pada Konten Kecantikan  

Di Instagram  

(Analisis Resepsi konten Kecantikan @Camille.Beauty) 

 

TUGAS AKHIR SKRIPSI 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjana (S-1) 

 Ilmu Komunikasi Bidang Studi Public Relations 

 

 
 

HALAMAN JUDUL 

 

Disusun oleh:  

Siti Fadia Raihani 

44219010174 
 

 

PROGRAM STUDI PUBLIC RELATIONS 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

JAKARTA 

2023

https://lib.mercubuana.ac.id/



https://lib.mercubuana.ac.id/



https://lib.mercubuana.ac.id/



iv 

KATA PENGANTAR 

Puji dan syukur saya panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas berkat dan rahmat 

dan kehendak-Nya sehingga saya dapat menyusun dan menyelesaikan proposal skripsi ini yang 

berjudul “Pemaknaan Cantik Oleh Khalayak Perempuan Pada Konten Kecantikan Di 

Instagram (Analisis Resepsi Konten Kecantikan @Camille.beauty)” Peneliti menyadari 

bahwa pembuatan Proposal ini masih jauh dari kata sempurna dan pembuatan penilitian ini 

tidak akan berjalan lancar tanpa bantuan dari berbagai pihak serta bimbingan Bapak/Ibu dosen 

yang bersangkutan, skripsi ini dapat terselesaikan tepat pada waktunya. 

Pada kesempatan ini, saya selaku penulis ingin mengucapkan terima kasih kepada semua pihak 

yang telah memberikan dukungan sehingga skripsi ini dapat diselesaikan. Ucapan terima kasih 

ini penulis tujukan kepada: 

1. Melly Ridaryanthi Ph. D selaku dosen pembimbing skripsi yang telah meluangkan

waktu dan tenaga untuk membimbing, memberikan arahan dan masukkan kepada

peneliti sehingga peneliti dapat menyelesaikan penelitian ini dengan baik.

2. Dr. Farid Hamid Umarella M.Si selaku Ketua Bidang Studi Public Relations

Universitas Mercu Buana.

3. Prof. Dr. Ahmad Mulyana, M.Si Selaku Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas

Mercu Buana.

4. Anindita S.Pd, M.Ikom selaku Sekertaris Bidang Studi Ilmu Komunikasi Universitas

Mercu Buana.

5. Seluruh dosen Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana yang tidak bisa

saya sebutkan satu persatu.

6. Kepada kedua orang tua saya tercinta, Ayah Amir dan Mamah Rodiah Lestari yang

telah mendoakan dan memberikan saya support dalam segala hal, sehingga saya dapat

menyelesaikan perkuliahan saya. Sehat selalu dan tolong hidup lebih lama lagi.

7. Kepada om dan tante saya semuanya, adik-adik, sepupu saya dan juga nenek saya

tercinta, terima kasih selalu menyemangati dan membuat saya semangat dalam segala

hal sehingga saya bisa bertahan hingga detik ini, yang selalu menemani dan mendoakan

saya tentunya.

8. Kepada 2 sahabat saya tercinta yaitu Shena Nurfadila dan Nina Rosalina, terima kasih

banyak  untuk support dan doanya dari duduk di bangku SMP sampai saat ini. Terima

kasih banyak sudah setia dan tidak pernah bosan mendengarkan keluh, kesah dan

https://lib.mercubuana.ac.id/



v 

berusaha untuk selalu ada ketika saya membutuhkan selama ini. Kalian berdua 

semangat kuliahnya, okeiii?!  

9. Kepada bestie genk saya yaitu Haura Nida Zakiyyah S. Tr. Kep , Alya Nur Afifah S.Pd

dan Ayuning Nurul, terima kasih sudah banyak membantu proses pengerjaan skripsi ini

dan juga untuk support nya. Haura, Alya, kalian keren bisa menyelesaikan perkuliahan

ini. Untuk Nurul, semangat terus kuliahnya, ditunggu tahun depan bisa menyusul ya!

10. Kepada Ayu Syahnur, Cindy Angelia, Hesty Imulatsih, terima kasih banyak untuk

bantuan pengerjaan skripsi ini, untuk support nya dan untuk sama-sama berjuang di

dunia perkuliahan ini.

11. Kepada teman-teman seperjuangan program studi Public Relations 2019 yang sampai

saat ini masih berjuang. Semangattttt gaisssss!!!!

12. Terima kasih untuk seluruh informan yang terlibat dalam proses pengerjaan skripsi ini

dan membantu saya dalam menyelesaikannya.

13. Terima Kasih kepada band Dewa-19 atas lagu-lagunya yang telah menemani penulis

sepanjang penelitian ini.

“Jalan kita masih panjang, masih ada waktu tersisa, coba kuatkan dirimu jangan

berhenti disini”.

14. Last but not least, I wanna thank me for believe in me, I wanna thank me for doing all

this hard word, I wanna thank me for having no days off, wanna thank me never

quitting, for just being me at all time.

Jakarta, 06 September 2023 

Penyusun 

Siti Fadia Raihani

https://lib.mercubuana.ac.id/



vi 

https://lib.mercubuana.ac.id/



vii 
 

 

ABSTRAK 
 
 

Nama                                                                :   Siti Fadia Raihani 
NIM                                                                  :   44219010174 
Program Studi                                                  :    Public Relations 
Judul Laporan Skripsi             : Pemaknaan Cantik Oleh 
Khalayak Perempuan Pada Konten Kecantikan Di Instagram (Analisis 
Resepsi konten kecantikan @Camille.beauty).  
Pembimbing           :  Melly Ridaryanthi, Ph. D 
 
Tinjauan pustaka terdiri dari sepuluh penelitian terdahulu. Kajian teoritis dalam penelitian 
ini adalah Komunikasi, New Media, Media Sosial, Instagram, Kecantikan, Public Relations, 
Encoding – Decoding, Pemaknaan dan Analisis Resepsi. Pada proses encoding-decoding 
khalayak dapat dikategorikan ke dalam 3 posisi yaitu, Dominant Hegemoni, Negotiated, 
dan Oppositional. 

Penelitian ini menggunakan paradigma penelitian konstruktivis, dengan pendekatan 
kualitatif melalui metode penelitian analisis resepsi. Adapun subjek penelitian terdiri dari 5 
Informan. Teknik pengumpulan data meliputi data primer berupa wawancara dan observasi. 
Data sekunder berupa kajian literatur berupa internet searching sebagai teknik pencarian 
data untuk mengumpulkan data  seputar informasi tambahan mengenai Camille Beauty. 
Teknik analisis data menggunakan reduksi data, penyajian data dan penarikan kesimpulan. 
dan teknik keabsahan data menggunakan triangulasi sumber dan triangulasi metode. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa Pemaknaan Khalayak Terhadap Konsep Cantik Pada 
Akun Instagram Camille Beauty bervariasi baik itu dominan, negosiasi dan oposisi 

 

Kata Kunci : Pemaknaan Khalayak, Analisis Resepsi, Media Baru, 
Instagram  
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ABSTRACT 
 
 

Name                                                               :   Siti Fadia Raihani 
NIM                                                                 :   44219010174 
Study Program                                                 :    Public Relations 
Title Internship Report           : Pemaknaan Cantik Oleh 
Khalayak Perempuan Pada Konten Kecantikan Di Instagram (Analisis 
Resepsi konten kecantikan @Camille.beauty).  
Counsellor                                                       :   Melly Ridaryanthi, Ph. D 
 
The literature review consists of ten previous studies. The theoretical studies in this 
research are Communication, New Media, Social Media, Instagram, Beauty, Public 
Relations, Encoding – Decoding, Meaning and Reception Analysis. In the encoding-
decoding process, audiences can be categorized into 3 positions, namely, Dominant 
Hegemony, Negotiated, and Oppositional. 

This research uses a constructivist research paradigm, with a qualitative approach through 
reception analysis research methods. The research subjects consisted of 5 informants. Data 
collection techniques include primary data in the form of interviews and observations. 
Secondary data in the form of literature studies in the form of internet searching as a data 
search technique to collect data regarding additional information about Camille Beauty. 
Data analysis techniques use data reduction, data presentation and drawing conclusions. 
and data validity techniques using source triangulation and method triangulation. 

The research results show that the audience's meaning of the concept of beauty on Camille 
Beauty's Instagram account varies, including dominant, negotiation and opposition. 
 

 
Keywords: Audience Meaning, Receptions Analysis, New Media, Instagram.  
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