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ABSTRAK 
Penelitian ini membahas tentang pengaruh terpaan iklan tv Partai Solidaritas 

Indonesia versi makan ketoprak pakai nasi terhadap citra Partai Solidaritas 

Indonesia. Penelitian ini diharapkan dapat menjadi acuan bagi penelitian di masa 

mendatang mengenai terpaan iklan. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode yang 

digunakan ialah metode survei. Berdasarkan hipotesa penelitian ini menunjukkan 

bahwa T hitung = 10,600 dan T tabel 1,661 sehingga T hitung > T tabel maka H0 

ditolak dan H1 diterima. Artinya, ada pengaruh antara Terpaan Iklan Televisi 

Partai Solidaritas Indonesia versi Makan Ketoprak Pakai Nasi dengan Citra Partai 

Solidaritas Indonesia. Sedangkan berdasarkan dari tujuan penelitian ini yaitu 

untuk mengetahui bagaimana Pengaruh Terpaan Iklan TV Partai Solidaritas 

Indonesia versi Makan Ketoprak Pakai Nasi Terhadap Citra Partai Solidaritas 

Indonesia, bahwa iklan yang menerpa secara terus menerus dan dikemas secara 

humor akan menciptakan kesan yang dapat mendukung brand tersebut. Brand 

dalam penelitian ini adalah Partai Solidaritas Indonesia. 
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