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ABSTRAK 

 
Penelitian ini bertujuan untuk menghasilkan produk Public Relations yaitu company 

profile audio visual, yang bertujuan untuk menginformasikan identitas dan citra perusahaan, 

terhadap masyarakat luas. Oleh karena itu perancang sebagai videografer bersama dengan 

teman kelompok membuat company profile sebagai media untuk memperkenalkan kepada 

khalayak dengan menampilkan informasi-informasi, produk dan jasa – jasa yang mereka 

berikan dan juga klien yang pernah mereka tangani. Jenis perancangan yang digunakan ini 

sebagai acuan dalam membuat company profile yaitu konsep konten, kreatif dan company 

profile yang memiliki kriteria sejarah perusahaan, filosofi perusahaan, budaya perusahaan 

dan lain – lain. 

Perusahaan yang akan perancang teliti yaitu PT Indra Karya (Persero) yang 

merupakan sebuah perusahaan dalam bidang pemborongan yang didirikan melalui 

Peraturan Pemerintah No. 57 tahun 1961. Perencanaan Company profile dengan 

menggunakan jasa atau produk terbaru Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) inFresh yang 

merupakan produk PT Indra Karya, Untuk itu perancang memutuskan bekerjasama dengan 

Division of Special Business and Investment PT. Indra Karya 
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Dengan analisis proses melalui pra produksi pasca produksi dan produksi, perancang 

menghasilkan company profile PT Indra Karya dengan durasi 3 menit 6 detik yang mencangkup 

kriteria – kriteria yang di butuhkan dalam sebuah company profile. Hasil akhir company profile 

tersebut akan diunggah ke akun youtube dan website PT Indra Karya yang nantinya akan menjadi 

media audiovisual untuk memberikan informasi kepada khalayak tentang apa itu PT Indra Karya. 

Kata Kunci :Videografer, Company Profile, Brand Image Konten Kreatif 
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