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ABSTRAK

Universitas Mercu Buana
Fakultas Ilmu Komunikasi
Bidang Studi Public Relations
Evi Suryani
442177110127
Penggunaan Instagram Sebagai Sarana Membangun Personal Branding Melalui
Akun @Cimoynuraini

Instagram merupakan salah satu media sosial yang sangat digemari oleh
masyarakat terutama bagi para remaja. Instagram juga berguna untuk membentuk
citra diri dan membangun personal branding setiap orang terutama bagi para
influencer. Agar terlihat lebih baik, menarik dan dikenal oleh khalayak umum. Tujuan
penelitian ini adalah untuk mengetahui cara membangun personal branding yang
dilakukan oleh Nuraini (Cimoy Montok) pada akun @cimoynurainiasli serta
mengetahui indikator yang digunakan oleh Cimoy dalam membangun personal
branding sebagai selebgram melalui teori-teori indikator personal branding menurut
Montoya, yaitu Spesialisasi, Kepribadian, Kepemimpinan, Perbedaan, Terlihat,
Kesatuan, Keteguhan, dan Nama Baik.

Metode Penelitian metode penelitian deskriptif kualitatif dengan cara
mengolah data kualitatif lalu dijabarkan secara deskriptif. Teknik analisis data yang
dilakukan berupa wawancara dengan pemberi informasi atau informan secara rinci
dan mendetail. Landasan teori dari personal branding yang dibangun Cimoy adalah
dengan menggunakan teori Montoya.

Hasil dari penelitian ini membahas hasil dari personal branding Cimoy
dalam membentuk citra diri melalui akun media sosial instagram @cimoynurainiasli
bahwa tidak semua indicator dalam teori yang disebutkan ada dalam diri Cimoy.

Kata Kunci : Instagram, komunikasi¸ personal branding, citra diri
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ABSTRACT

Mercu Buana University
Faculty Of Communication
Field Of Public Relations Studies
Evi Suryani
442177110127
Penggunaan Instagram Sebagai Sarana Membangun Personal Branding Melalui
Akun @cimoynuraini

Instagram is one of the most popular social media, especially for teenagers.
Instagram is also useful for shaping self-image and building personal branding for
everyone, especially for influencers. To make it look better, attractive and known to
the general public. The purpose of this study is to find out how to build personal
branding that is done by Nuraini (Cimoy Montok) on the @cimoynurainiasli account
and to find out the indicators used by Cimoy in building personal branding as a
celebrity through the theories of personal branding indicators according to Montoya,
namely Specialization, Personality, Leadership, Distinction, Visible, Unity, Courage,
and Reputation.

Research Methods qualitative descriptive research methods by processing
qualitative data and then described descriptively. The data analysis technique is
carried out in the form of interviews with information providers or informants in
detail and in detail. The theoretical basis of the personal branding that Cimoy built is
to use the Montoya theory.

The results of this study discuss the results of personal branding Cimoy'sin
shaping self-image through the Instagram social media account @cimoynurainiasli
that not all indicators in the theory mentioned are in Cimoy.

Keywords: Instagram, communication¸ personal branding, self-image
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