
vii 

 

Gambaran Perilaku Konsumtif Pengguna E commerce Pada Dewasa Awal Di 

Jakarta Barat 

Pinky Vidia Verdayani 

Aulia Kirana, M.Psi., Psikolog (Pembimbing) 

Universitas Mercu Buana, Jakarta 

 

ABSTRAK 

 

Usia Dewasa Awal, menjadi salah satu populasi sebagai target penjualan dan pasar 

yang menjanjikan bagi sebagian besar atau bahkan seluruh online shop. Mengingat 

lingkungan, pergaulan, pertemanan dan gaya hidup, terlebih pada usia dewasa awal 

seseorang sudah bekerja dan memiliki penghasilan sendiri. Hal tersebut menjadi 

celah perilaku konsumtif pada dewasa awal cenderung tinggi. Tujuan penelitian ini 

adalah untuk mengetahui gambaran perilaku konsumtif pada Pengguna E 

commerce dewasa awal di Jakarta Barat. Populasi ini merupakan dewasa awal di 

Jakarta Barat yang aktif berbelanja di e commerce dengan sampel dalam penelitian 

ini adalah 130 responden. Penelitian ini termasuk pada jenis penelitian deskriptif 

kuantitatif dengan Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah accidental 

sampling. Penelitian ini tidak menguji hipotesis namun memberikan gambaran 

mengenai tingkat perilaku konsumtif mahasiswa dengan kesimpulan bahwa 

perilaku konsumtif dewasa awal pengguna e-commerce sedang dimana seseorang 

melakukan pembelian barang pada saat tertentu seperti karena adanya diskon atau 

potongan harga. Namun masih mempertimbangkan barang yang akan dibeli sesuai 

dengan kebutuhan atau tidak. 
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ABSTRACT 

 

Early Adult Age, being one of the population as a sales target and a promising 

market for most or even all online shops. Considering the environment, association, 

friendship and lifestyle, especially in early adulthood someone is already working 

and has his own income. This becomes a gap in consumptive behavior in early 

adulthood tends to be high. The purpose of this study was to describe the 

consumptive behavior of early adult e-commerce users in West Jakarta. This 

population is an early adult in West Jakarta who is actively shopping in e-

commerce with a sample in this study of 130 respondents. This research is included 

in the type of quantitative descriptive research with the sampling technique used is 

accidental sampling. This study does not test the hypothesis but provides an 

overview of the level of student consumptive behavior with the conclusion that the 

early adult consumer behavior of e-commerce users is moderate where someone 

buys goods at certain times such as because of discounts or price cuts. But still 

considering the items to be purchased as needed or not. 
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