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ABSTRAK  

Kampanye sosial adalah sebuah gerakan komunikasi yang dilakukan untuk 

menyebarkan secara luas informasi yang diperlukan bagi masyarakat, bisa 

berbentuk ide atau gagasan ataupun bersifat ajakan. ( Carl Hovland : 1960 ). 

Kampanye digital adalah salah satu cara dalam menyampaikan gagasan sosial 

kepada masyarakat umum dengan adanya kampanye digital maka informasi yang 

disampaikan menjadi lebih cepat tersebar karena dizaman sekarang ini sudah 

banyak orang yang menggunakan internet dalam kehidupan sehari hari. Salah satu 

contoh media digital dalam menyampaikan kampanye adalah Instagram, karena 

kemudahannya Instagram menjadi salah satu sosial media yang digemari oleh 

masyarakat. Salah satu contoh bentuk postingan dalam media sosial Instagram 

adalah infografis, Infografis merupakan desain visual yang menggabungkan 

visualisasi data, ilustrasi, teks dan gambar dalam satu kesatuan dan membentuk 

sebuah cerita. Saat ini, infografis menjadi media informasi yang diminati, karena 

visual yang sederhana sehingga mudahan dipahami. Infografis menjadi pilihan baru 

untuk menyampaikan informasi, penggabungan penyampaian pembelajaran dan 

menghindari pembacaan juga tata letak yang menjenuhkan dengan visualisasi yang 

menyegarkan akan membantu audience menerima informasi lebih baik daripada 

tulisan yang terkesan panjang. (Hasni, 2019) Dengan menggunakan teknik 

pengumpulan data observasi, peneliti mengumpulkan data melalui studi pustaka 

dan wawancara yang mana kemudian setelah data didapatkan akan diolah 

menggunakan metode kualitatif deskriptif menggunakan sudut pandang dari teori 

infografis dan teori gestalt, penelitian ini akan menganalisis strategi komunikasi 

visual. 

Kata kunci : Infografis, Instagram, Kampanye 

 

 

 

 

 

https://lib.mercubuana.ac.id



vii 

 

"PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL 

BIJAK MENGGUNAKAN PINJAMAN ONLINE" 

Nandana Kanizar Rajasa 

42319010035 

 

ABSTRACT 

A social campaign is a communication movement that is carried out to widely 

disseminate information needed for the community, which can be in the form of 

ideas or ideas or invitations. (Carl Hovland: 1960). Digital campaigns are one way 

of conveying social ideas to the general public with the existence of digital 

campaigns, the information conveyed becomes more quickly spread because in this 

day and age many people use the internet in their daily lives. One example of 

digital media in delivering campaigns is Instagram, because of its convenience 

Instagram is one of the social media that is favored by the public. One example of 

the form of posts on Instagram social media is infographics, Infographics are 

visual designs that combine data visualization, illustrations, text and images in one 

unit and form a story. Currently, infographics are a popular medium of 

information, because of the simple visuals that make it easy to understand. 

Infographics are a new choice for conveying information, combining learning 

delivery and avoiding reading as well as saturating layouts with refreshing 

visualizations will help the audience receive information better than writing that 

seems long. (Hasni, 2019) By using observation data collection techniques, 

researchers collect data through literature studies and interviews which then after 

the data is obtained will be processed using descriptive qualitative methods using 

the point of view of infographic theory and gestalt theory, this research will 

analyze visual communication strategies. 

Keywords: Infographics, Instagram, Campaign 
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