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terima kasih atas kontribusi dan segala kebaikan kalian selama ini.
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langsung, semoga Tuhan membalas semua kebaikan kalian.

Dengan kerendahan hati peneliti mengucapkan terima kasih, semoga penelitian ini dapat
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maaf jika ada kesalahan dan kekurangan dalam proposal ini. 
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Hormat Penulis, 

Alexander Adhitya Ananto
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