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This research is intended to analyze the influence of location, price, promotion to 

purchase intention as partially or simultaneously also their impact  as directly or 

indirectly through brand image of Hotel Patra Anyer which is located at Province 

of Banten, Indonesia. In this research using stay intention terminology to describe 

purchase intention in consumer behavior theory  since the company researched is 

hotel industry. The result of research is showing that location, price and 

promotion variable have direct impact to brand image simultaneously. Meanwhile 

price, promotion and brand image have direct impact to stay intention 

simultaneously due to location has only indirect impact to stay intention through 

brand image as intevenning variable. This research using path analysis method to 

analyze causing modelling among the variable. 
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Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisa pengaruh lokasi, 

harga, promosi secara parsial maupun simultan baik langsung maupun tidak 

langsung terhadap minat menginap  melalui citra merek di Hotel Patra Anyer, 

Propinsi Banten Indonesia. Dalam penelitian ini digunakan istilah minat menginap 

untuk mendeskripsikan istilah minat beli dalam teori perilaku konsumen karena 

obyek penelitiannya adalah perusahaan yang bergerak di bidang perhotelan. Hasil 

dari penelitian ini menunjukkan bahwa secara langsug dan simultan variabel 

lokasi, harga dan promosi berpengaruh signifikan terhadap citra merek.  

Sedangkan variabel yang secara langsung dan simultan berpengaruh terhadap 

minat menginap adalah harga, promosi dan citra merek. Adapaun variabel lokasi 

berpengaruh secara tidak langsung terhadap minat menginap melalui citra merek. 

Dalam penelitan ini menggunakan analisa jalur untuk menganalisa sebab akibat di 

antara variabel variabel yang digunakan dalam penelitian. 

  

Kata kunci: lokasi, harga, promosi, citra merek, minat beli, analisa jalur 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

   


