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Sinar UV yang dihasilkan oleh matahari, terutama UVA dan UVB, dapat 

menyebabkan penuaan dini dan kerusakan kulit. Badan Meteorologi, Klimatologi, 

dan Geofisika (BMKG) menetapkan jam 10.00-13.00 WIB sebagai periode tingkat 

bahaya sinar UV sedang hingga sangat tinggi di Indonesia. Mesti telah diketahui 

memiliki tingkat UV yang tinggi, namun masih banyak orang yang masih belum 

menggunakan sunscreen. Kurangnya edukasi mengenai pentingnya sunscreen 

menyebabkan tingkat penggunaan sunscreen rendah, terutama di kalangan remaja. 

Kampanye komersial "Sunscreen for Everyone" dirancang sebagai solusi 

dalam mengatasi masalah ini dengan meningkatkan kesadaran masyarakat tentang 

perlindungan kulit. Dengan media utama berupa video komersial berbasis motion 

graphic, kampanye ini menyoroti produk sunscreen Azarine sebagai solusi untuk 

melindungi kulit dari sinar UV. Diharapkan kampanye ini dapat mencapai target 

market dan memberikan informasi edukatif tentang manfaat penggunaan sunscreen 

dalam perawatan kulit sehari-hari. Melalui pendekatan kreatif dan edukatif, 

kampanye ini bertujuan untuk meningkatkan kesadaran masyarakat dan 

menciptakan perubahan positif terhadap kebiasaan penggunaan sunscreen di 

Indonesia.  
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The UV rays produced by the sun, especially UVA and UVB, can cause 

premature aging and skin damage. The Meteorology, Climatology, and Geophysics 

Agency (BMKG) in Indonesia has identified the period from 10:00 AM to 1:00 PM 

as having a moderate to very high level of UV radiation. Although people are aware 

of the high UV levels, many still do not use sunscreen. The lack of education about 

the importance of sunscreen leads to a low sunscreen usage rate, particularly 

among teenagers. 

The commercial campaign "Sunscreen for Everyone" is designed as a 

solution to address this issue by raising public awareness about skin protection. 

Through motion graphic-based commercial videos as the main medium, the 

campaign highlights Azarine sunscreen products as a solution to shield the skin 

from UV rays. We hope this campaign will reach its target audience and provide 

educational information about the benefits of using sunscreen in daily skincare 

routines. By employing creative and educational approaches, the campaign aims to 

enhance public awareness and create a positive change in sunscreen usage habits 

in Indonesia. 

Keywords: Commercial campaign, Sunscreen, Azarine, Motion Graphic 

 

 

 

 

 

 

https://lib.mercubuana.ac.id




