MAKNA RAMBUT SEHAT PADA IKLAN MIRACLES HAIR
SUPPLEMENT PANTENE: BYE #RAMBUTCAPEK HELLO
#RAMBUTKECHARGE YANG DIPERANKAN OLEH KEANU

(Analisis Semiotika Charles Sanders Pierce)
TUGAS AKHIR

SKRIPSI

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjana
Starata 1 (S-1) Komunikasi Bidang Studi Marketing Communication

& Advertising

Disusun Oleh :
Khansa Khairunnisa

44319110073

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITAS MERCU BUANA
JAKARTA

2023

https://lib.mercubuana.ac.id



https://lib.mercubuana.ac.id



https://lib.mercubuana.ac.id



KATA PENGANTAR

Puji dan syukur saya panjatkan kehadirat tuhan yang maha esa karena berkat rahmat
dan karunianya sehingga paneliti dapat menyusun proposal ini tepat pada waktunya.
Proposal penelitian ini membahas “MAKNA RAMBUT SEHAT PADA IKLAN
MIRACLES HAIR SUPPLEMENT PANTENE: BYE #RAMBUTCAPEK
HELLO #RAMBUTKECHARGE YANG DIPERANKAN OLEH KEANU”

Dalam penyusunan skripsi ini, peneliti mendapat banyak tantangan dan beberapa
hambatan, tetapi dengan bantuan dari berbagai pihak segala tantangan dan
hambatan tersebut dapat teratasi dengan baik. Oleh karena itu, peneliti
mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada semua pihak yang
membantu dalam penyusunan proposal ini, khususnya Bapak Dr. Farid Hamid,
M.Si selaku dosen pembimbing skripsi yang telah memberikan bantuan seperti
saran, waktu, bimbingan, serta pengetahuan yang sangat bermanfaat kepada
peneliti. Oleh karena itu, peneliti juga menghanturkan Puji Syukur kepada Allah
SWT yang telah mencurahkan anugrahnya dan peneliti juga ingin berterima kasih

kepada pihak-pihak terkait yang telah membantu penyusunan skripsi ini :

1. Bapak Dr. Farid Hamid, M.Si selaku dosen pembimbing skripsi serta Ketua
Program Studi Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana yang telah
memberikan banyak pengetahuan bermanfaat serta dorongan kepada
penulis dari awal penyusunan hingga selesai penelitian ini.

2. Bapak Prof. Dr. Ahmad Mulyana, M.Si selaku Dekan Fakultas Ilmu
Komunikasi Universitas Mercu Buana

3. Ibu Berliani Ardha, SE.M.Si selaku dosen pembimbing akademik yang
memberikan nasihat dan saran bagi penulis selama menjalani perkuliahan

4. Ibu Melly Ridaryhanti, Ph.D selaku sekretaris bidang studi Marketing
Communication & Advertising serta dosen mata kuliah tugas akhir

Universitas Mercu Buana

https://lib.mercubuana.ac.id



5. Seluruh dosen dan staf Program Studi Advertising & Marketing
Communication Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana

6. Kedua orang tua tercinta Bapak Ardi Hanggonowarih dan Almh. Ibu Yani
Hasanah yang selalu memberi dukungan moril maupun material kepada
penulis

7. Untuk teman-teman Marcomm angkatan 2019 yang telah memberikan
dukungan kepada penulis

8. Untuk teman-teman saya lainnya seperti Daffa, Detasya, Erica yang telah

membantu memberikan dukungan dan bantuan bagi penulis

Peneliti menyadari bahwa laporan ini masih jauh dari kata sempurna baik dalam
bentuk penyusunan maupun materi didalamnya. Kritik dari pembaca sangat
diharapkan untuk penyempurnaan laporan selanjutnya. Dengan demikian, semoga

laporan ini dapat memberikan manfaat kepada pembaca.

Tangerang Selatan, 23 Juli 2023

https://lib.mercubuana.ac.id



Vi

https://lib.mercubuana.ac.id



DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL ...ttt [
HALAMAN PERNYATAAN . ...ttt I
HALAMAN PENGESAHAN ...t ii
KATA PENGANTAR ... 1\
HALAMAN PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI.........cc.ccoevennee. Vi
ABSTRAK .ottt et e e e vii
ABSTRACT .ottt et et te et ene e beenteeneennes viii
DAFTAR ISH..oo et IX
DAFTAR TABEL ..o Xi
DAFTAR GAMBAR ..ottt staenae e nne e Xii
BAB .ot nre e 1
PENDAHULUAN . ...ttt 1
1.1  Latar Belakang Penelitian ...........ccccoooiieiiiiiiiiniinieeeceeeeee e 1
1.2 FoKus Penelitian ........ccccoviiiiiiiiiiiiiiiiiieeceeeeetee e 4
1.3 Tujuan Penelitian.........ccccvieeiiiieiiiieiieeiee e e 4
1.4  Manfaat Penelitian.........ccccooiiiiiiiiiiniiieieeeeee e 4
BAB T .o 6
TINJAUAN PUSTAKA .ottt ae e steeeesneenseenee s 6
2.1 Penelitian Terdahulu...........ccccooiiiiiiiiii e 6
2.2 Kajian TEOTELIS ..c..eeviriiiiiiieeiieeieeieet ettt 16
22,1 KOMUNIKASI...oouiieiieiiieiieeie ettt 16
222 TKIAN e 21
223 Iklan : Tanda dan Makna...........cccceeiiiniiiiiiniiice 23
224 SemIOtIKA...ccuiiiiiiiiieriieie e 23
2.2.4.1 Konsep Dasar Semiotika..........cccoeviieiieniiiiiiniieiierie e 23
2.2.4.2 Semiotika TKIan .........ccccooiiiiiiiiiie 24
2.2.4.3 Semiotika PEIrce ........ccceruieiiiiiiiiiiiiieeiceeee e 25
BAB T 30
METODOLOGI PENELITIAN ...ttt 30
iX

https://lib.mercubuana.ac.id



3.1  Paradigma Penelitian ............cccoocieeiieiiiiiiieniieieeie e 30

3.2 Metode Penelitian........cccceoerieriiiniiiieniieiceiesieeeee e 30
3.3 UNIE ANALIISIS .utiiiiieiieeiee et 31
3.4  Teknik Pengumpulan Data ...........ccccovieeiiiiiiiiieiiececcee e 32
3.5  Teknik Analisis Data .......ccccoceriiriirienieniieieneeeeeeeee e 32
BAB TV ettt nae s 34
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN ......cooiiiiieeeee 34
3 Gambaran Umum Objek Penelitian ..........c.ccoceveeiiniiiniininiinienicicneene, 34
4.2 Hasil Penelitian.........ccoieiirieriiiieiieeeieseeee e 45

4.2.1. Analisis Tanda yang Terdapat dalam Iklan Miracles Hair Supplement

Pantene #Bye Rambut Capek #Hello Rambut ke Charged ............coccoeeienene 45
4.3 Pembahasan ..........ccoooioiiiiiiiii e 102
BAB Vet 108
KESIMPULAN DAN SARAN .....ooiiiieee et 108
5.1 KeSIMPUIAN.....oooiiiiiiiiiicciie e e e 108
5.2 SATAN ettt ettt s 109
5.2.1  Saran AKademiS........cooeerieiiiiniiinienieeseeeete e 109

5.2.2  Saran Praktis........cooeiiiiiiiiiiiiiieieeeeee e 109
DAFTAR PUSTAKA . 111
LAMPIRAN ...t b ettt 114

X

https://lib.mercubuana.ac.id



Tabel 2.3 :
Tabel 3.1 :
Tabel 4.1 :
Tabel 4.2 :
Tabel 4.3 :
Tabel 4.4 :
Tabel 4.5 :
Tabel 4.6 :
Tabel 4.7 :
Tabel 4.8 :
Tabel 4.9 :
Tabel 4.10
Tabel 4.11
Tabel 4.12
Tabel 4.13
Tabel 4.14
Tabel 4.15
Tabel 4.16
Tabel 4.17
Tabel 4.18
Tabel 4.19
Tabel 4.20

DAFTAR TABEL

Klasifikasi Tanda Semiotika.............coooieiiiiiiiiiiiiiii . 36
Teknik Analisis Data..........c.ooooiiiii e, 41
Pemecahan Scene.............oooiiiii i 53
Analisis Verbal Scene 1. 54
Analisis Verbal Scene 2.........covviiiiiiiiiiiiiiiii e 56
Analisis Verbal Scene 3.........oooiiiiiiiii 58
Analisis Verbal Scene 4..........coooiiiiiiiiiiiii 61
Analisis Verbal Scene 6..........coiuiiiiiiiiiiiiii 64
Analisis Verbal Scene 6.1.........ccooiiiiiiiiiiii 67
Analisis Verbal Scene 7........cooiiiiiiiiiii e 69
Analisis Verbal Scene 9..........coooiiiiiiiiiiiiii 71
: Analisis Verbal Scene 10...........cooiiiiiiiiiiiiiiiie, 74
: Analisis Verbal Scene 11..........oooiiiiiiiiiiiiii, 76
: Analisis Non Verbal Scene 1., 78
: Analisis Non Verbal Scene 2...........coooiiiiiiiiiiiiiiiiiiii, 80
: Analisis Non Verbal Scene 3...........cooiiiiiiiiiiiiiiii, 82
: Analisis Non Verbal Scene 4............ooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinn, 85
: Analisis Non Verbal Scene 6............coooviiiiiiiiiiiiiiiiiiiinn. 88
: Analisis Non Verbal Scene 9., 90
: Analisis Non Verbal Scene 10.............cooiiiiiiiiiiiiii, 93
: Analisis Non Verbal Scene 11.............oooiiiiiiiiiiiiiii, 95
sPembahasan...........c.o 99

Xi

https://lib.mercubuana.ac.id



DAFTAR GAMBAR

Gambar 2.1 ... 33

Gambar 4.1 Kondisioner Pantene Collagen..................cooviiiiiiiiiiiiinn 43
Gambar 4.2 Kondisioner Pantene Biotin.................coooiiiiiiiiiiii . 43
Gambar 4.3 Masker Pantene Collagen...............c.oooiiiiiiiiiiiii i, 44
Gambar 4.4 Masker Pantene Biotin...............cooooiiiiiiiiii 45
Gambar 4.5 SCENE L .. ..t 47
Gambar 4.6 SCENE 2. . .uuei ittt 48
Gambar 4.7 SCENE 3 ... ettt 48
Gambar 4.7 SCENE 4. . ... 49
Gambar 4.8 SCeNE 5. ..ot 49
Gambar 4.9 SCeNE O.......oiniiii i 50
Gambar 4.10 SCENE 7......inei i 50
Gambar 4.11 Scene 8. 51
Gambar 4.12 Scene ... 51
Gambar 4.13 Scene 10. ...t 52
Gambar4.14 Scene L1 ... 52
Gambar 4.15 Scene 12. . ... 53

Xii

https://lib.mercubuana.ac.id





