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Judul Laporan Skripsi : Pengaruh Media Sosial Marketing @cgv.id Sebagai 

Sarana Promosi Terhadap Minat Beli Konsumen 

(Studi Pada CGV Cinemas Indonesia) 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Media Sosial 

Marketing @cgv.id Sebagai Sarana Promosi Terhadap Minat Beli Konsumen. CGV 

Cinemas merupakan jaringan bioskop yang menggunakan konsep Experiential 

Marketing karena CGV Cinemas memberikan pengalaman berbeda kepada 

konsumen dalam bidang industri layar lebar. CGV Cinemas adalah bioskop yang 

memiliki jenis studio terbanyak dibandingkan bioskop lain di Indonesia, konsumen 

bisa menonton di studio Reguler, 3D, 4DX, Sphere X, Gold Class, Velvet Class dan 

Sweet Box. 

Variabel X pada penelitian ini yaitu Media Sosial Marketing dengan dimensi 

(Context, Communication, Collaboration, Connection). Variable Y Pada penelitian 

ini yaitu Minat Beli dengan dimensi (Awareness, Knowledge, Liking, Preference, 

Conviction, Purchase). 

Dalam penelitian ini, menggunakan paradigma positivisme. Jenis penelitian 

ini adalah kuantitatif, dengan metode penelitian yang dipakai yaitu metode survey. 

Teknik penarikan sampel dalam penelitian ini adalah probabilitiy sampling dengan 

pengambilan teknik simple random sampling. Sampel pada penelitian ini sebanyak 

100 Responden, Analisis dilakukan dengan menggunakan Uji Korelasi Product 

Moment dan Uji Determasi dengan program SPSS 25. 

Berdasarkan hasil penelitian hubungan Media Sosial Marketing @cgv. id 

dalam mempengaruhi minat beli konsumen berada pada hubungan yang cukup 

dengan hasil korelasi pearson sebesar 0,559 dengan besar pengaruh 21%. 
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This study aims to determine the effect of social media marketing @cgv.id 

as a means of promotion on consumer buying interest. CGV Cinemas is a cinema 

chain that uses the concept of Experiential Marketing because CGV Cinemas 

provides a different experience to consumers in the field of the big screen industry. 

CGV Cinemas is a cinema that has the most studio types compared to other cinemas 

in Indonesia, consumers can watch in Regular, 3D, 4DX, Sphere X, Gold Class, 

Velvet Class and Sweet Box studios. 

Variable X in this study is Social Media Marketing with dimensions (Context, 

Communication, Collaboration, Connection). Variable Y in this study is Buying 

Interest with dimensions (Awareness, Knowledge, Liking, Preference, Conviction, 

Purchase). 

In this study, using the positivism paradigm. This type of research is 

quantitative, with the research method used, namely the survey method. The 

sampling technique in this study is probabilitiy sampling with simple random 

sampling techniques. The sample in this study was 100 respondents, the analysis 

was carried out using the Product Moment Correlation Test and Dethermation Test 

with the SPSS 25 program. 

Based on the results of Social Media Marketing relationship research 

@cgv.id in influencing consumer buying interest is in sufficient relationship with the 

Pearson correlation result of 0,559 with a large influence of 21%. 
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