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ABSTRAK 

Kehilangan dan berduka adalah suatu bagian integral dari kehidupan. 
Sebagai suatu bagian integral, kesedihan akan menimpa setiap individu, termasuk 
para pejabat publik. Ridwan Kamil merupakan pejabat publik yang mengutarakan 
kesedihan melalui akun instagramnya atas kepergian putranya yaitu Emeril Kahn 
Mumtadz. Setiap postingan yang ada di sosial medianya akan berimplikasi pada 
banyak hal seperti persepsi, pemberitaan, hingga citra. Ungkapan rasa sedih yang 
diutarakan oleh Ridwan Kamil selaku pejabat publik Jawa Barat perlu dilakukan, 
Tanpa ada analisa yang jelas pada ungkapan rasa duka Ridwan Kamil melalui 
Instagramnya, akan ada banyak framing yang muncul dari setiap pemberitaan. yang 
ada di caption sebagai bahasa foto dan juga sebagai wakil dari kesedihan yang 
dihadapi. 

Tujuan utama penelitian ini adalah untuk mengetahui makna kesedihan pada 
postingan Ridwan Kamil berdasarkan analisa kualitatif. Penelitian ini 
menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan content analysis media 
kualitatif melalui tiga tahap yaitu menemukan lambang, klasifikasi data, dan 
prediksi data.Teknik pengumpulan data dilakukan dengan dokumentasi 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa tipe kesedihan atau kedukaan yang 
diperlihatkan oleh Ridwan Kamil adalah bargaining dan acceptance. Pada tipe 
kesedihan bargaining, ciri utama yang diperlihatkan pada postingan Ridwan Kamil 
adalah dengan menggunakan kata “mendoakan” dan “jika Eril masih ada”. Adapun 
pada acceptance, kesedihan atau kedukaan dicirikan dengan kata “titipkan”, doa-
doa, “memberi kesempatan”, hingga “saatnya kamu pulang 
 
Kata Kunci: Instagram Ridwan Kamil, content analysis , Makna kesedihan. 
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ABSTRACT 

Loss and grieving is something integral part of life . As something integral 
part , grief will override every individuals , including officials _ public . Ridwan 
Kamil is official public speaking _ sadness through account his instagram on 
departure his son namely Emeril Kahn Mumtadz . Every posts on social _ _ the 
medium will has many implications matter like perception , news , until image . An 
expression of sadness expressed by Ridwan Kamil as official public West Java is 
necessary done , Without There is clear analysis of Ridwan Kamil 's expression of 
grief through Instagramnya , will There is Lots framing that appears from every 
news . which is in the caption as Language photos and also as a representative of 
grief faced. 

Objective main study This is For know meaning  sadness at Ridwan Kamil's 
post based on analysis qualitative . Study This use method qualitative with 
approach qualitative media content analysis through three stage that is find 
symbols , data classification , and predictions data .Technique data collection is 
carried out with documentation. 

Research results show that type sadness or the grief shown by Ridwan 
Kamil is bargaining and acceptance. on type sadness bargaining, feature The main 
thing shown in Ridwan Kamil's post is with use the words " pray " and " if ". Eril 
Still there is ”. As for acceptance, sadness or grief characterized with the word " 
entrust ", prayers , " give opportunity ”, until “ it's time You go home. 
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