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KATA PENGANTAR 

Alhamdulillah penulis panjatkan atas rahmat Allah SWT yang telah 

memberikan nikmat Iman, Islam dan sehat sehingga dapat menyelesaikan tugas 

proposal tesis berjudul “ PENGUATAN BRAND BALE RAOS RESTO MELALUI 

STRATEGI IMC BERBASIS ROYAL HERITAGE CULTURE. STUDI KASUS 

BALE RAOS CASUAL DINING RESTAURANT YOGYAKARTA” proposal tesis 

ini sebagai salah satu persyaratan lulus Program Studi Magister Ilmu Komunikasi 

Universitas Mercu Buana. Proposal ini mengkaji tentang model komunikasi 

pemasaran bisnis hospitality di bidang kuliner yang diharapkan bisa diterapkan di 

bisnis restoran berbasis warisan budaya kerajaan. Indonesia pernah memiliki 115 

kerajaan dan kesultanan yang hadir silih berganti dari sebelum masehi hingga 

kemerdekaan. Seiring waktu dan peristiwa, kini tersisa lima kesultanan termasuk 

Kesultanan Yogyakarta Hadiningrat yang memiliki kekayaan kuliner yang melimpah 

berikut segala cerita, sejarah, proses, yang akan hilang jika tidak dilestarikan. Salah 

satu caranya dikemas dalam jamuan di restoran.  

Peneliti berharap hasil penelitian ini bisa menginspirasi pemerintah untuk 

menggali lebih dalam potensi wisata sejarah dan kuliner, merestorasi dan 

melestarikan warisan budaya kerajaan yang masih eksis di Indonesia untuk secara 

mandiri mampu memelihara asset-asetnya baik tangible maupun intangible agar 

lestari dan menjadi identitas budaya daerah dan negara Indonesia.  

Secara khusus pada kesempatan ini penulis menyampaikan terima kasih kepada: 

1. Dosen Pembimbing Dr. Henni Gusfa. M.Si  yang selalu memberikan bimbingan,

arahan, dorongan dan waktu sehingga tesis ini dapat selesai. Juga Dr. Afdal

Makkuraga,M.Si dan Dr. Heri Budianto M.Si sebagai penguji atas masukannya.

2. Ketua Program Studi Magister Ilmu Komunikasi Dr. Heri Budianto, M.Si dan

seluruh jajaran dosen, administrator dan seluruh civitas akademika Magister

Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana Jakarta.
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3. Martoyo SH,  ManagerRestoran Bale Raos Yogyakarta, Prof. DR. Moerdijati

Gardjito M.Si Guru Besar Ilmu dan Teknologi Pangan Universitas Gadjah Mada,

Peneliti Pusat Studi Pangan UGM dan Maestro Gastronomi Indonesia, Tafrid

Huda Nurrochim, S.Par , Analis Pariwisata Dinas Pariwisata Kota Jogja, Riris

Purbasari, S.S, M.A Pamong Budaya Ahli Madya Kementrian Pendidikan dan

Kebudayaan, Dinas Pariwisata Propinsi D.I. Yogyakarta, Asita DK dll.

4. Kedua orang tua tercinta, Drs. H. Soeripto, SW dan Hj. Purwinangsih yang

selalu melingkupi penulis dengan doa-doa dan kasih sayang sepanjang hidup.

5. Matahariku, Ashka Rizqi Rahutomo dan duniaku, Muhammad Daffa Rafiecena

Rahutomo. Semoga Ibu menjadi contoh yang baik untuk kalian. Juga adik dan

kakak tercinta Mas Agung, Tomy, Ninuk, Icha dan seluruh ipar yang baik dan

ponakan-ponakan yang menggemaskan.

6. CEO WMP Ir.Tumiyana, MBA dan Hj.Warsini atas segala dukungan, semangat,

nasehat dan ilmu kehidupan yang diberikan. Tak mampu Penulis balas

kebaikannya di dunia. Semoga Allah SWT memberikan balasan yang berlipat.

7. Seluruh dosen dan kawan-kawan seperjuangan Magister Ilmu Komunikasi

Angkatan 38 Meruya untuk ilmu, persaudaraan dan persahabatannya.

Kesempurnaan hanya milik Tuhan Yang Maha Esa. Penulis sadar masih banyak 

keterbatasan dalam Menyusun tesis ini. Semoga bermanfaat, memperkaya 

pengetahuan dan menginspirasi bagi yang membacanya. Terima kasih. 

Jakarta, 27/02/2023 

Shita Rahmawati 
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