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KATA PENGANTAR 
 

Assalamu’alaikum warahmatullahi wabarakatuh 

Puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah memberikan kemudahan bagi 

saya untuk menyelesaikan proposal ini tepat waktu. Tanpa bantuannya, saya tidak 

akan bisa menyelesaikan tawaran ini. Semoga shalawat dan salam tercurah kepada 

Nabikita tercinta Muhammad (SAW), yang kita harapkan untuk bersyafaat di akhir 

nanti. 

Penulis mengucapkan syukur kepada Allah SWT atas limpahan nikmat sehat- 

Nya, baik itu berupa sehat fisik maupun akal pikiran. sehingga saya mampu untuk 

menyelesaikan Tugas Akhir saya dengan judul “Pemaknaan Followers Aktif 

Mengenai Isi Pesan Personal Branding Farhan Zubedi Melalui Akun Tiktok 

@farhanzubedi (Analisis Resepsi Followers pada Periode Januari sampai Mei 

2023)”. 

Penulis tentu menyadari bahwa makalah ini masih jauh dari kata sempurna 

danmasih banyak terdapat kesalahan serta kekurangan di dalamnya. Untuk itu, saya 

mengharapkan kritik serta saran dari ibu/bapak dosen untuk proposal ini, supaya 

proposal ini nantinya dapat menjadi proposal yang lebih baik lagi. Kemudian apabila 

terdapat banyak kesalahan pada proposal ini saya mohon maaf yang sebesar- 

besarnya. Oleh karena itu, pada kesempatan ini, dengan segala kerendahan hati. 

penulis ingin mengucapkan terima kasih kepada : 

1. Allah SWT  

2. Semua narasumber yang sudah bersedia membantu saya dalam melakukan 

penelitian Tugas Akhir Skirpsi ini 

3. dr.Farhan Zubedi yang telah menjadi objek penelitian saya dalam 

melakukan Tugas Akhir Skripsi ini. 

4. Ibu Dr. Nurhayani Saragih, M.Si selaku dosen pembimbing Tugas Akhir 

Skripsi. Terima kasih telah memberikan waktu, ilmu pengetahuan, pikiran, 

dan tenaga untuk melakukan bimbingan. Dan juga terima kasih telah 

memberikan saran, motivasi, dan kesabaran dalam membimbing penulis 

sehingga skripsi ini dapa terselesaikan. 

5. Bapak Prof. Dr.Ahmad Mulyana, M.Si selaku Dekan Fakultas Ilmu 

Komunikasi Universitas Mercu Buana. 

6. Bapak Dr. Farid Hamid Umarella, M.Si selaku ketua Program Studi Ilmu 

Komunnikasi Universitas Mercu Buana. 

7. Ibu Anindita, S.Pd, M.IKom selaku Sekertaris Bidang Studi Fakultas Ilmu 
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Komunikasi Universitas Mercu Buana. 

8. Seluruh dosen bidang studi public relations yang telah memberikan 

ilmunya, waktunya, kesabaranya, dan motivasi serta saran bagi penulis 

selama berkuliah di Universitas Mercu Buana. 

9. Kedua orang tua saya Bapak Lilik Haryono dan Mama saya Hamidah, dan 

tak lupa abang kandung saya yaitu Mohammad Irfan yang selalu 

memberikan semangat, motivasi, saran,doa, dan dukungan hingga penulis 

bisa sampai di tahap ini. Untuk adik saya Yuniar Afifa yang menghibur dan 

sabar dengan  saya selaku penulis. 

10. Kepada pujaan hati saya Muhammad Mahrus yang juga selalu 

membahagiakan saya, memberikan saya kekuatan, serta dukungan, 

Terimakasih telah menemani saya sampai detik ini dan semoga untuk 

selamanya. 

11. Kepada teman-teman saya Kamilatun Nisa, Rida Albina Nur, Dandy 

Mauladi, dan Restu Adji Trianto. Serta teman-teman saya di yang tidak bisa 

saya sebutkan namanya satu persatu yang telah membantu dan mensupport 

saya semasa kuliah.  

12. Terakhir penulis ingin menguncapkan banyak terima kasih kepada diri 

sendiri yang telah terus berjuang dengan keras, tetap semangat, dan 

melawan rasa malas yang dirasa sangat sulit di lawan. Sehingga Tugas 

Akhir ini dapat diselesaikan dengan baik. 

 

Demikian, semoga skripsi tugas akhir ini dapat bermanfaat. Terima kasih. 
 

Jakarta, 10 Juli 2023 

Linda Utari 
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